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 ̀광고상품 라인업

SBS-TV 일반광고 대표 상품 - 33p~  주요 프로그램 노출 보장, 캠페인 볼륨에 따라 다양하게 활용가능

[ M/S 우대 조건 기준]   ※ 광고주 대상 : 주요 5사 內 M/S 40% 이상      ※ 광고회사 대상 : 해당 에이전시 지상파 TV 빌링액 內 M/S 60% 이상 → 대행 광고주 전체 혜택 적용

SBS 신규 (최근 6개월 SBS 미집행)TV 신규 (최근 1년내 TV 매체 미집행) 지상파 MS 100%

M/S 우대 혜택

① 추가보너스 30% 

② 시보 광고 추가 제공

(1천만원 상당/평일낮시간, 

11~18시 기준)

① 평일 낮 재방 보너스 노출 30회 보장

(15초 기준)

② 마케팅 KPI 100% 보장 

(광고주별 별도 협의)

* 전 혜택 중복 적용

① 추가 보너스 30% 

② 드라마 [펜트하우스2] (금/토) 

    패키지가 5천 할인

① 추가 보너스 20% 

② PCM 구성비 +10% UP

(실청약 금액 기준 패키지 가이드 比)

SBS-TV 이달의 특별 혜택 - 32p~

PCM 시청률 보장제 시행

TOP1 3% 보장 / TOP2 2% 보장 / TOP3 1% 보장
(P2049 프로그램 월평균 시청률 기준)

* 기본 보너스율 60%

추가 혜택

구분 장르 메인 콘텐츠 (요일)

PCM
PIB

전/후
*펜트하우스  후 CM TOP 3.5억

최소
청약금액
(TV 총액)

금액대별 패키지 구성 최소
청약금액
(TV 총액)

금액대별 패키지 구성
 (각 4구좌 한정)

최소
청약금액
(TV 총액)

금액대별
 패키지 구성

3.5억 2.5억 2.0억 1.5억 1.0억 2.5억 2.0억 1.5억 1.5억 1.0억

총 보장 횟수 13 10 9 8 4 9 8 7 10 8

TOP 1-1 드라마 [펜트하우스 2] (금/토) 3.5억 1 2.5억 1 1.5억 1

TOP 1-2 예능 [미운우리새끼 2/3부] (일) 2.5억

1 1

2.0억

1

1.0억

1 1TOP 1-3 예능 [미운우리새끼 1부] (일)) 2.0억
1

1.5억
1

0.7억

TOP 1-4 드라마 [조선구마사] (월/화) 2.0억 1.5억 1 0.7억

TOP 2
예능

[정글의법칙](토) 1.5억

1 1 1 1

1.0억

1 1 1

0.7억

1 1

[런닝맨 1부] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

[런닝맨(런/집) 2부] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

[집사부일체] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

교양 [TV동물농장] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

TOP 3

교양 [꼬꼬무 2] (목) 1.5억 1 1 1 1 1.0억 1 1 1 0.7억 1 1

예능 [백종원의 골목식당] (수) 1.0억 1 1 1 1 0.7억 1 1 0.5억 1 1

예능
[나의 판타집] (수) 0.7억

1 1 1

0.5억

1 1 1

0.3억

2 1[맛남의 광장] (목) 0.7억 0.5억 0.3억

교양 [궁금한이야기 Y] (금) 0.7억 0.5억 0.3억

기타

예능
[동상이몽2] (월) 0.5억

1 1 1 2 1

0.3억

1 1 1

-

2 2
[불타는청춘] (화) 0.5억 0.3억 -

교양
[생활의 달인] (월) 0.5억 0.3억　 -　

[순간포착]  (화) 0.5억 0.3억 -

기타 (주말 재방 포함) - 6 5 4 3 1 - 2 2 2 - 1 1
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매체 상품명 판매금액(원) 상품 특징

SBS TV+Plus

결합상품

SBS 시보 플러스 5천만 총 노출 횟수 100회 보장

SBS 자막 플러스 1.5천만 총 노출 횟수 300회 보장

SBS 드라마 효율 플러스 2천만 SBS-TV 금토 드라마 실청약 광고주 + SBS-TV 주말 보너스 + 플러스 추가 GRP

SBS 횟수 플러스 2천만 2천만원 집행 시, 150회 노출 보장

SBS 가상 플러스 7백만 SBS-TV 등급고지 가상광고 노출 시 SBS 플러스 동일 프로 가상광고 추가 노출

SBS Plus 어드레서블 TV 패키지 1천만
실시간 IPTV 시청 중 TV 방송광고를 대신하여 타겟팅된 모집단에 노출 되는 타겟팅 광고 / 

CPM 15,000원

아프리카TV 주요 생중계 패키지 1천만 <GSL SUPER TOURNAMENT> 등 생중계 전경기 중CM 100% 노출

빌리어즈TV PBA-TEAM LEAGUE 패키지 1천만 PBA-TEAM LEAGUE 패키지

주요위치 선점 가능한 프리미엄 상품 (CATV) - 45p~  SBS-TV 집행 광고주 SBS 플러스 집행 시, 금액 상관없이, 묻지마 추가 보너스 제공

상품명 메인 프로그램 총금액(IMC)

출퇴근 패키지 이숙영의 러브FM + 황제성의 Ready Yo 팡팡 프로그램 or SB 1.0천만

횟수 보장패키지 A,B 시급 프로그램 및 SB 1.0천만

구분 대상 프로그램 세부 내용 제공 보너스

Power Pack

컬투패키지

컬투+김영철+박소현 7.5천만

컬투 + 김영철 or 붐붐 or 박소현 5.5 천만

출퇴근 김영철+박소현(프로그램 or SB) 4.5천만

Only Pack

컬투 두시탈출 컬투쇼 3.5천만

퇴근 박소현의 러브게임 2.5천만

붐붐 붐붐파워 2.0천만

Efficiency Package 최화정, 김창완, 시네타운, 영스트리트 등 2.0천만

SBS-라디오 광고 대표 상품 - 49p~
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SBS DATA BOOK이달의 ̀  콘텐츠

1. 2021년의 시작도 역시!  남녀 2049 / 남녀 3559, 타겟별 평균 시청률, 모두 1위!

- 남녀2049 - - 남녀3559 -

0.88
0.74 0.74

0.67

0.41

1.49

1.30 1.21
1.09

0.69

SBS tvNMBC JTBCKBS2 SBS MBCKBS2 JTBCtvN

* 평균 시청률 : 닐슨, 수도권, 남녀2049, 남녀3559, 2021.01.01~2021.01.31

2. 광고 시청률, 채널 시청률 모두 1위로 산뜻한 출발! SBS

남녀2049 광고 시청률 1위! SBS 

- 남녀2049 광고시청률 -

0.93
0.91

0.80

0.48

0.33

SBS KBS2MBC JTBCtvN

* 광고 시청률 : 평균 광고 시청률, 닐슨, 수도권, 남녀2049, 2020.01.01~2020.01.31

순위 여성 전체 남성 전체 20대 30대 40대 50대

1위 SBS SBS SBS SBS SBS SBS

2위 KBS2 KBS2 tvN tvN tvN KBS2

3위 MBC MBC MBC MBC MBC MBC

4위 tvN tvN KBS2 KBS2 KBS2 tvN

5위 JTBC JTBC JTBC JTBC JTBC JTBC

* 채널 시청률 : 닐슨, 수도권, 여성 전체, 남성 전체, 10대, 20대, 30대, 40대, 50대, 평일, 2020.01.01~2020.01.31

남녀, 전세대를 아우르는 평일 시청률! SBS
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당신이 트렌드 세터가 될 시간
SBS플러스 매주 금요일 밤 10시 20분 채널 고정!

한발 앞서가는 트렌드 세터들의 다양한 뷰티 꿀팁은 물론, 쇼핑, 다이어트,핫플레이스 등 

2040 취향 저격 트렌드 라이프를 낱낱이 공개한다! 재미있게 프로그램을 즐기는 사이 여러분은 트렌드 세터 

스타들의 리얼 라이프 in 트렌드

배우 김소은

예능은 초보지만 트렌디함은 초고수.

이 시대의 트렌드를 아낌없이 공개

#프로집순이   #집순이라이프

#곰손과금손사이   #리뷰왕 

걸스데이 유라

자타공인 뷰잘알. 솔직 100%

진심 100% 담은 유라의 일상 속으로

#트렌드대통령   #뷰잘알_유라

#뷰티천재   #만능금손

위드미키 최유정

통통 튀는 매력 폭발, 인간 발포 비타민 못하는 건 없고 

하고 싶은 건 많은 귀여운 신입 트렌드 세터

#상큼발랄   #인간비타민

#깨물어주고싶어   #신입_트렌드 세터

&뷰티 라이프를 1인칭 셀프 카메라에 담은

‘트렌드 레코드2’가 여러분들을 기다린다!

어제보다 오늘 더

트렌디하게
셀럽들의 트렌드
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편성 / 월화 , 3월 22일 (70분,16부작)      연출 / 신경수      극본 / 박계옥

출연 / 감우성, 장동윤, 박성윤, 김동준

“조선을 집어삼키려는 악령에 맞서 세상으로부터

외면당한 사람들의 원정이 시작된다!”

안정을 찾아가던 조선 땅에 이방원에 의해 철저히 죽임을 당하고 봉인되어 있던 악령이

다시 부활했다면 어떤 일이 벌어졌을까?

#관전포인트

한국형 K-엑소시즘 드라마

by. 신경수 감독

‘녹두꽃’, ‘육룡이 냐르샤’ 등 사극 작품 연출 경력이 많은 신경수 감독이 국

내 트렌드에 맞게 한국형 K-엑소시즘 판타지 사극의 새 장을 연다. <조선구

마사>의 세계관은 이제껏 본 적 없는 사극의 포문을 열며 짜릿한 전율과 압

도적인 몰입감을 선사할 예정이다.

10년만의 사극 안방 복귀작

‘감우성’ X  2020 신인상 ‘장동윤’ 

조선을 집어삼킨 서역 악령들과의 핏빛 전쟁을 예고한 감우성(태종), 장동

윤(충녕)! 각자의 방식으로 재앙 같은 악령에 맞서 싸우는 이들의 핏빛 전투

는 티저 영상 40초의 짧은 시간만으로도 압도적인 장악력으로 시선을 사로

잡았다. ‘엑소시즘’을 가미한 독창적 세계관 위에 펼쳐질 악령과의 치열한 

혈투가 역동적이고 박진감 넘치게 펼쳐질 것으로 기대감을 더한다.

SBS는 드라마 맛집!

형식과 제작에 새로운 변화를 보인 SBS 드라마는 작년을 뛰어넘는 막강한 라인업을 준비 중이다. 중독성 넘치는 서스펜스를 선사했던 ‘펜트하우스’의 뒤를 이를 

신경수 감독의 엑소시즘 판타지 ‘조선구마사’는 ‘엑소시즘’ 장르에서 보여줄 수 있는 감각적 요소들을 보여줄 예정이다. ‘사극’에서만 느낄 수 있는 역사에 대한 

탐구욕은 보는 이들에게 지금껏 해보지 못한 새로운 경험을 선사할 것이다. 
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종류 분류 / 초수 횟수 1회 단가 단가 할인율 제안가

등급고지
1부

16 12,500
200,000 60% 80,000

2부 200,000 60% 80,000

에필로그
10초

16
25,000 400,000 60% 160,000

15초 35,000 560,000 64% 200,000

조선구마사 가상광고 판매안
(단위 천원/ VAT별도)

종류 횟수 단가 할인율 할인 제공

협찬 자막바 16 50,000 40% 30,000

조선구마사 제작지원 자막바
(단위 천원/ VAT별도)

절대기억, 극한탐구, 무한 꼼꼼의 뇌섹남. 타고나기를 천재로 태어난 탓에 하고 싶은 것도 많았고, 

하고 싶은 것이 많았기에 할 수 없는 것 역시 많아서 늘 마음이 급했다.

 하지만 때로는 호기심이 독이 되었다. 아버지 태종을 몰래 따라간 충녕은 박석고개에서 ‘살아 움직이는 죽은 자들’을 목격한다.

기이하게도 충녕을 노리는 듯한 생시들의 움직임에 충녕은 의문을 갖는다.

“혈이 굳고, 기가 멈췄는데 어찌 저 괴력난신들은 살아 움직이는지 꼭 알아내고야 말겠소.”

충녕대군 (이도, 20세, 태종의 셋째아들, 훗날 세종대왕) / 장동윤

양녕대군 (이제, 23세 ,태종의 첫째 아들, 왕세자) / 박성훈 

천상천하 유아독존. 자신감과 독선으로 무장했지만 사실은 아버지에게 인정받지 못할 지도 모른다는 불안이 큰 인물.  

권좌는 자신의 것이어야 한다고 생각하지만 권력을 위해 가족조차 숙청했던 아버지의 방식에는 거부감이 있다. 

아버지와 달리 자신은 사랑하는 사람들을 결코 잃지 않을 거라고 다짐한다.

“난 왕이 되려고 태어난 사람이다. 내가 조선의 국본이고, 조선의 전부다.”

태종 (이방원, 45세, 조선의 3대 임금) / 감우성 

철의 군주. 왕권 강화를 위해서라면 희생이 필요하다고 말하는 냉정한 인물.

이제 모든 싸움은 끝났고, 무사히 왕위 계승을 하면 된다고 생각했다. 자신은 그렇지 못했기에 자식만큼은 명분에 맞는 장자 계승을 절실히 원했다. 

하지만, 아직 양녕이 이 나라를 이끌어갈 왕재인지 확신이 들지 않는다.  

사랑하는 막내아들인 강녕이 생시로 감염되고, 태종은 봉인 되어있던 아자젤이 깨어났음을 직감한다. 

아자젤과의 마지막 싸움은 자신의 몫이어야 한다. 어떤 희생이 있더라도...!  

“내가, 피로 세운 조선이다.”
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5060세대여 나이야 가라~~
-5060세대 구매력 조사를 중심으로-

SBS M&C 미디어인사이트팀

최근 방송 콘텐츠를 보면 어르신 출연자들이 많이 나오신다. 김수미 배우, 김필두 모델, 박막례 유튜버, 장명숙 패션 유튜버 등 다양한 채널의 다채로운 장르의 프로그램에서 뵐 

수 있는 분들이 많아졌다. 방송 뿐만 아니라 영화, 광고, 패션쇼 관계자들이 섭외에 애쓰는 분들이다. 

작년 2020년은 55년생이 노인인구로 편입되고 58년생이 본격적으로 은퇴를 시작하는 시점이었다고 한다. 2020년 국내 65세 이상 고령인구는 국내 총 인구의 15.7%로 계속 

증가 추세이고, 앞으로 10년간 약 700만명의 베이비부머 세대가 은퇴할 것이라고 한다. 2025년에는 대한민국이 초고령사회로 진입할 것이라고 하는데, 한 때 생산의 축이면서 

소비의 축으로 자리매김했던 5060세대의 소비 트렌드에 대해 살펴보도록 하겠다.

5060세대를 부르는 여러가지 명칭이 있는데, 다음과 같이 다양한 컨셉의 용어들이 혼재되어 있는 상황이다.

5060세대, 그들은 누구인가

오팔세대

- ‘Old People with Active Lives’의 약자로 활기찬 인생을 살아가는 新노년층을 지칭

- 베이비부머 세대를 대표하는 ‘58년생 개띠’를 의미

- 시니어 소비자들의 다채로운 행보를 뜻하는 관점에서 모든 보석의 색을 품는 오팔 보석을 의미하기도 함

YOLD(Young Old) 세대

- 베이비붐 세대(65~79세)의 건강하고 부유한 젊은 노인층을 지칭

- 이전 세대 대비 건강과 경제력을 기반으로 생산 및 소비생활을 적극 영위

- 2030년 국내 욜드세대는 1,000만명 전망 (산업 규모는 168조원 예상)

액티브 시니어(Active Senior)

- 건강하고 활동적인 액티브(Active)와 연장자를 의미하는 시니어(Senior)가 합쳐진 신조어

- 부유하고 활동적이며 건강하게 장수하는 소비자 그룹

- 사고방식, 체력, 라이프스타일 등 다양한 측면에서 젊고 활동적인 경향을 추구

新중년층

- 2017년 정부가 발표한 용어로, 주된 일자리에서 50세를 전후로 퇴직해 재취업 일자리 등에 종사하는 과도기 세대

- 기대수명이 연장되면서 과거와 달리 인생의 새로운 전환기를 맞이하며 제2의 경제활동이 필요

TRENDTREND
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*출처 : 네이버 두산백과

코로나19로 인해, 비대면 거래에 어두웠던 5060세대가 배달앱을 이용해 음식을 주문하거나 온라인쇼핑을 이용하는 건수가 전년보다 증가했다. 신한카드 빅데이터사업본부에

서 발표한 자료에 의하면, 2020년 1~9월 기준으로 50대 고객의 배달앱 결제 건수는 전년 동기대비 150% 정도 증가했는데, 40대(146% 증가)와 60대(118% 증가)에 비하면 가

장 높은 증가폭이다. 온라인을 신규로 이용한 5060세대 비율도 기존 이용고객 대비 11% 증가하였다. (2020년 6~8월 기준) 

2019년 통계청 자료를 보면, 가구주 5060세대의 월평균 소비지출액은 약 450만원으로 40세 미만(244만원)과 40대(319만원)에 비해 가장 많이 지출한 것을 알 수 있는데, 

HMR, 자동차, 문화 활동에서의 소비를 주목해 보았다.

최근 HMR(가장간편식) 시장이 급성장하고 있는데, 5060세대에서도 그 흐름은 이어지고 있었다.

새로운 라이프스타일에 눈뜨다 : 5060의 소비 트렌드

코로나19로 인해 5060세대가 자의반 타의반으로 디지털 세상을 경험하기 시작했는데, 어느새 편리함에 익숙해져 이용을 지속하는 일종의 ‘습관화’가 진행되고 있다. 신한카드 

이용고객 데이터에 따르면, 마트, 백화점 등 오프라인 쇼핑에 익숙했던 5060세대가 헬스&뷰티(H&B)숍 올리브영의 오프라인 결제 건수가 50대 15%, 60대 20% 가량 증가했

고, 음악/영상 스트리밍 서비스에서도 5060 이용 증가율(101%)이 2040 이용 증가율(71%)보다 높게 나타났다. 배달앱 서비스에서도 비슷한 경향을 보였는데, 5060 이용 증가

율(99%)이 2040 이용 증가율(63%)보다 높은 것으로 파악되었다.

구매시 결제할 때에도 5060세대가 디지털을 경험하는 비중은 높아지고 있다. BC카드 이용고객 기준으로 2020년 1월~11월 전체 유통 매장에서 삼성페이, QR코드 등 모바일 

결제 수단 사용 증가율에서 50대(47.5%)와 60대(51%)가 가장 큰 비중을 차지했다. 더 이상 5060세대가 새로운 환경을 두려워하지 않고, 오히려 스마트폰을 활용한 디지털 소

비에 적극적이어서 이러한 트렌드는 더욱 가속화될 전망이다.

5060세대의 경우, 집밥 빈도는 변화가 없는 상황인 가운데, HMR 인당 구매 건수는 매년 증가 추세이다. 롯데멤버스 자료에 의하면, HMR 인당 구매건수는 2016년 7.9회, 2017

년 8.7회, 2018년 9회에서 2019년에서는 9.2회로 계속 증가하고 있다. HMR 품질이 집밥 수준으로 높아지면서 향후 구매빈도 측면에서도 50대(35.5%)가 3040세대보다 적극

적인 구매 의사를 표명하고 있다. 여기서 주목할 사실은, 주문 건수에서는 2030세대가 많지만, 매출은 5060세대가 상대적으로 높다는 것인데, 이는 5060세대가 높은 구매력을 

보유하고 있음을 반증한다. 다시 말하면, 5060세대의 경우 구매력을 토대로, 집에서 일일이 밥과 반찬을 요리해 먹기보다는 HMR(가정간편식)을 활용하기 시작했다는 점을 알 

수 있다.

자동차 시장에서도 5060세대가 적극적으로 신차 구매에 나서고 있다는 점이다. 2019년 50대가 구매한 신차는 29만 2,784대로 전년 대비 2.4% 증가하였고, 전체 세대의 신차 

구매량의 19.6%를 차지했다. 60대 이상 신차 구매도 전년대비 6.7% 증가하며, 전체의 11%를 기록하는 있는 반면에 20~40대의 경우 전년대비 신차 구매 수요가 감소하고 있

다. 상대적으로 안정적인 구매력을 갖춘 5060세대에서 은퇴 전후 다양한 신차 수요가 발생하고 있다.

5060세대는 취미로 문화를 즐기고 있다. 5060세대의 연간 문화 관람률이 83.1%로 문화 활동이 가장 활발한 연령대인 것으로 파악되는데, 어느새 1020세대의 전유물이었던 

‘팬덤 문화’가 확산되고 있는 추세이다. 골프, 모터사이클, 스노우보드 등의 레저 스포츠, 연예인 팬클럽, 뮤지컬 공연 등 다양한 스펙트럼의 취미 활동 등에 과감한 소비를 실행

하고 있다. 취미 활동을 위한 장비 구매, 시설 이용, 모임 회비 등 다양한 지출에도 불구하고 구매력을 갖춘 5060세대의 ‘중년 덕질’은 계속 진행중이다.

5060 디지털 이용행태

HMR (Home Meal Replacement)

- 짧은 시간에 간편하게 조리하여 먹을 수 있는 가정식 대체식품

- 음식의 재료들을 손질한 후 어느 정도 조리가 된 상태에서 가공·포장되기 때문에 데우거나 끓이는 등의 단순한 조리 과정만 거치면 음식이 완성

- 별도의 드레싱이 있는 샐러드와 밥, 갈비탕이나 육개장 같은 한식과 스파게티나 라자냐 같은 양식까지 종류가 다양
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이러한 분위기에서 각 분야 다양한 업종에서 5060세대를 위한 마케팅을 진행하고 

있다. 패션 업종에서는 젊은 모델이 아닌, 5060세대를 광고 모델로 활용하고 있다. 

코오롱 아웃도어에서는 김혜자 배우를 TV광고 모델로 기용했고, 스트리트 브랜드 

MLB에서는 ‘모노그램 컬렉션’을 출시하면서 70년대 대표 여배우 문숙을 모델로 

낙점했다. 세정에서는 온라인 전용 브랜드 ‘웰메이드컴’ 모델로 김칠두 시니어모델

을 선정했다. 롯데백화점은 ‘플랜테리어 마케팅’을 전개, 백화점 1층을 정서 안정과 

우울증 개선 효과가 있는 반려식물로 꾸며 5060 고객을 유입하는 데 힘썼다. 기아

차에서는 만 60세 이상 신차 구매 고객 대상으로 할인과 경품을 제공하는 액티브 

시니어 마케팅을 진행하였다. 쇼핑 관련 앱들도 5060 고객들의 눈높이에 맞춘 마

케팅을 진행하였다. 쿠팡에서는 노년층 맞춤 테마관 ‘실버스토어’를 운영, 건강용

품부터 재활기구까지 판매하였고, 위메프는 스마트폰을 보기 쉽지 않은 50대 이상 

고객들을 위해, 특가 상품 카달로그를 메신저 혹은 문자로 정기 발송하기도 했다. 

롯데홈쇼핑에서는 유료회원제 ‘헤리티지 엘클럽’을 운영, 55세 이상 VIP 고객을 위

해 건강검진, 재테크 상담 등 맞춤형 혜택을 제공했다.

정보통신정책연구원(KISDI), DMC미디어, 메조미디어 자료를 종합해 본 결과, 

5060세대는 미디어 이용 비율 측면에서 TV(70.8%) 이용 비중이 가장 높고, 그 다

음으로는 모바일(23.4%), PC(5.8%) 순인 것으로 나타났다. 50대의 경우, 정보 획

득, 프로그램 시청 측면에서 TV충성도가 높은 경향을 보였는데, 일 평균 TV 시청 

시간은 2시간 7분이었다. 주로 이용하는 동영상 미디어는 유튜브(89%) > 네이버

TV(VLive, 46%) > OTT(23%) > 카카오TV(21%) 순이었고, 주로 이용하는 SNS

는 페이스북(53.5%) > 밴드(50%) > 카카오스토리(46.5%) > 인스타그램(39%) 

순으로 나타났다.

5060을 위한 Customization : 산업 각 업종에서의 대응 5060 미디어 이용행태

 미국의 경우, 전체 인구 중 베이비부머 세대(1946년생~1964년생)는 7,160만명(총 인구의 21.6%, 2020년 9월 기준)으로, 美 총 금융자산의 80%를 보유, 여전히 높은 구매력을 

보유(2조 6,000억달러 규모)하는 것으로 나타났다. 결제시 평균 지출액에서도 베이비부머 세대(61.69달러)가 가장 높게 나타났고, 베이비부머의 67%가 스마트폰을 보유, 모바

일 티겟 100달러 이상 구매 경험자들이 55%를 차지했다. 53%의 베이비부머 세대는 오프라인 쇼핑보다 온라인 쇼핑을 더 선호했다.

美 기업의 15%는 고령화에 대한 사업계획을 보유하고 있고, 시니어 소비자를 겨냥한 제품과 서비스 개발에 적극적이다. 베이비부머 세대의 라이프스타일과 소비 성향을 바탕

으로 한 제품 및 서비스가 출시되고 있으며, 타인의 의존도를 최소화하면서 높은 삶의 질을 누릴 수 있는 컨셉의 제품 및 서비스들이 주를 이루고 있다.

미국 시니어 세대 시장 트렌드

美 시니어 제품 및 서비스

- 신발 : E-Vone은 센서가 부착된 낙상 방지용 운동화 개발

- 면도기 : Gillette는 안전한 칼날과 쉐이브젤이 빌트인된 시니어 면도기 ‘Treo’ 출시

- 통신 : Sprint는 55세 이상 시니어 고객 전용 요금제 출시

- 약국 : 드럭스토어 Rite Aid, CVS는 조명을 밝게 하고 미끄럼방지용 매트를 설치

- 금융 : Hartford Financial Services Group에서는 전문 노인학자 팀을 구성, 상품 개발
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2020년 일본은 총 인구 중 65세 인구가 28.7%를 차지해 이미 초고령화 사회로 진입한 상황이다. 단카이세대라고 불리는 일본 베이비부머 세대(1947~49년생)가 75세가 될 

2025년에는 고령화율이 30%에 육박할 것으로 추산하고 있다. 日 후생노동성은 간병의 대상이 되지 않으면서 관리를 통해서 건강한 생활을 유지할 수 있는 집중 관리 대상으

로 ‘프레일(허약을 의미하는 Frail의 일본 표현)’이라는 개념을 도입(체중감소, 권태감, 활동량, 악력, 보행 속도 등의 평가 기준 제정)해 시니어 세대 관리를 위한 정책을 진행중

이다. 2025년 日 시니어 시장 규모는 100조엔을 돌파하는 대형 시장으로 성장할 것으로 전망하고 있는데, 최근 몇 년 간 全 산업에 걸쳐 시니어들을 대상으로 한 제품과 서비스

들이 출시되었다.

국내 시니어 친화 산업 규모는 2019년 72조원에서 2030년 168조원으로 급성장할 것으로 전망된다. 5060세대의 소비 트렌드에서 가장 큰 특징은 이들에게 더 이상 온라인/모

바일은 두려운 존재가 아니라는 점이다. 코로나19의 장기화 속에서 한 번 맛본 온라인/모바일에 계속 머무르는 ‘Lock-in’ 현상이 계속되며 온라인/모바일 소비가 가속화될 것으

로 예상되는데, 다른 세대 대비 안정적 자산을 토대로 보다 적극적인 소비 활동에 임할 것으로 전망된다.  또한 세대 구분이 모호해지는 Ageless 소비형태가 5060세대의 라이프

스타일에서 부각되고 있다. 단순히 ‘Young 브랜드 = Young 타겟’ 공식을 뛰어넘어 소비자 라이프스타일에 대한 면밀한 고민과 정교화가 필요한   시점이라고 판단된다.

일본 시니어 세대 시장 트렌드

日 시니어 제품 및 서비스

-  백화점 : 다이마루백화점은 시니어를 위한 전용공간 ‘마담실렉션’을 조성

-  편의점 : 패밀리마트는 ‘약국+편의점’의 병설점포로 중고령고객의 질환 수요에 대응

-  배달 : Three Forest는 몸이 불편한 고령자를 위한 외식음식 배달 서비스 ‘Happy Table’ 출시

-  픽업 : MWS Hidaka는 지방 복지시설 셔틀버스를 이용, 시니어 픽업 서비스를 운영

-  가사 대행 : Goyokiki는 시니어 세대의 청소, 물건 정리 등을 대행(100엔/5분)

-  대화 : Cocolomi는 독거노인의 고독 해소를 위해 대화 서비스를 운영(7,500엔/월)

<참고자료>

•『트렌드 코리아 2020』, 김난도, 전미영, 최지혜 외 공저, 미래의창 2020

•“임영웅 덕질’부터 포레스텔라까지…오팔(OPAL)세대의 열정” , 장윤서, 신동아 2020년 8월호

•“김수미·박막례·김칠두·김응수, 新 시니어 스타 전성시대”, 매일경제, 2020. 6. 8

•“눈치도 보이고 귀찮기도 하고…’은퇴한 오팔세대, 삼식이 대신 HMR(가정간편식) 선택’", 김태      

     성, 매일경제, 2020. 2.14

• “[투자 큰손, 액티브 시니어 ①] 新 소비층 핵심된 액티브 시니어, 장서윤, 이코노믹리뷰,

     2020.4.11

•“車 시장 큰손 된 '5060세대'…맞춤형 마케팅까지 등장”, 유창욱, 이투데이, 2020. 3.11

•“디지털소비 큰손 된 5060 '액티브 시니어” 맹하경, 한국일보, 2020. 12. 30

•「미국 인구 고령화에 따른 시장 기회를 잡아라」, 김동그라미, KOTRA, 2018. 9. 22

•「그레이네상스 시대의 마케팅」 전영수, 대홍기획 블로그, 2020. 4. 17

•「‘나이답게’ 말고 ‘나답게’ 하는 소비」, 최지혜, 제일기획 매거진, 2020. 9. 11

•신한카드 트렌드 정보 사이트https://www.shinhancard.com/pconts/html/benefit/trendis/  

     MOBFM502/1199886_3822.html

•‘Baby Boomer Spending Habits in 2020’ https://www.lexingtonlaw.com/blog/credit-cards/

     baby-boomer-spending-habits.html

•「2020 고령자 통계」 통계청 자료, 2020. 9

•「2020 타겟리포트_50대」 메조미디어 보고서, 2020

•「2020 Target Audience Report_50s」 DMC 리포트, 2020. 6

•「밀레니얼세대와 Z세대의 미디어 이용」, KISDI STAT 리포트, 정보통신정책연구원, 2019. 2

•「고령사회 진입과 시니어 비즈니스 기회」, 삼정KPMG 보고서, 2017

•「일본 시니어 시장 현황 및 우리 기업 진출 방안」, KOTRA 보고서, 2017

•「Understanding Fan Behaviors Series」 EXPERIENCE 보고서, 2020
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불새2020( 20/10/26 ~ ) 아모르파티 ( 04/12 ~ )

펜트하우스 2 ( 02/19 ~ ) 모범택시

2021 LINE UP

드라마 3월 4월 5월

아침 

금토

월화 

6시

9시

15시 50분

10시

30분

19시

21시

22시

23시

모닝와이드

좋은아침

살맛나는오늘

생방송 투데이

순간포착

금토드라마월화드라마

월 화 수 목 금 토 일예능/교양

인기가요

17시

런닝맨

미운우리새끼

정글의법칙궁금한 이야기 Y

맛남의광장나의 판타집

생활의 달인

골목식당
꼬리에

꼬리를 무는 
그날이야기2 그것이알고싶다

전설의무대
– 아카이브K

불타는청춘 동상이몽2

9시 30분

 TV 동물농장

10시 55분

접속 무비월드톡톡정보브런치

18시 25분

집사부일체

조선구마사 ( 03/22 ~ )

맨인블랙박스

(토)20시 40분 (일)20시 45분
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CREAM

연령고지 1부 판매완료

연령고지 2부 1.2억 (VAT별도)

에필로그 판매완료

펜트하우스 2   금토 22시 

2월 19일 금요일 첫방송

채워질 수 없는 일그러진 욕망으로 집값 1번지,  교육 1번지에서 벌이는 서스펜스 복수극!

자식을 지키기 위해 악녀가 될 수밖에 없었던  여자들의 연대와 복수를 그린 이야기

가상광고 PKG

연령고지 - 가상광고 16회 0.8억 (VAT별도)

에필로그 - 가상광고(10초)/ 16회 1.6억 (VAT별도)

에필로그 - 가상광고(15초)/ 16회 2억 (VAT별도)

조선구마사   월화 22시 

3월 22일 월요일 첫방송

인간의 욕망을 이용해 조선을 집어삼키려는 악령과 백성을 지키기 위해 이에 맞서는

인간들의 혈투를 그린  한국형 엑소시즘 판타지

가상광고 PKG

연령고지 - 가상광고(16회) 1.6억 (VAT별도) 1.2억 (VAT별도)

연령고지 - 가상광고(32회) 3.2억 (VAT별도) 2억 (VAT별도)

모범택시   금토 22시 

4월 첫방송

“정의가 실종된 사회, 전화 한 통이면 오케이” 베일에 가려진 택시회사 무지개 운수와

택시기사 김도기가 억울한 피해자를 대신해 복수를 완성하는 사적 복수 대행극

가상광고 PKG

16
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PPL
1회

+
IP 1컷,

프로그램 
로고권

+
SMR

업로드
1회

0.4억
(VAT별도)

불타는 청춘

화요일 23시 10분
PCM 0.5억

골목식당

수요일  22시 35분
PCM 1억

런닝맨

일요일  17시

1부 - PCM 1.5억
2부 - PCM 1.5억

PPL
1회

+
SMR,SBS 

유튜브 
클립업로드

+ IP 1컷 프로그램 
로고권

0.5억
(VAT별도)

집사부일체

일요일  18시 25분
PCM 1.5억

PPL
1회

+

SMR,
SBS 유튜브 
클립업로드

1회

+
IP 1컷,

프로그램
로고권

0.6억
(VAT별도)

PCM 0.5억
동상이몽2 _너는 내운명

월요일 23시 10분

PCM PKG 가격 IMC PKG

PPL
1회

+
에필로그 

가상(15초)
1회

+
소재 제작

1회

0.6억

0.5억
(VAT별도)

정글의법칙

토요일  20시 55분
PCM 1.5억

1부 - PCM 2.0억
2부 - PCM 2.5억

미운우리새끼

일요일  21시 05분

맛남의 광장

목요일  21시
PCM 0.7억

전설의 무대 아카이브 K

일요일 23시 05분
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CREAM
미운우리새끼   일요일 21시 5분

IMC PKG

*(단위 : 천원/VAT 별도)

유형 단가 횟수 제안가 추가혜택

등급고지(5초) 10,000

50회

250,000

(50%할인)
소재제작 4회

3부 에필로그(7초) 10,000 500,000 소재제작 4회

3부 에필로그 20,000
650,000

(35%할인)

소재제작
4회

+
재방노출
네이버TV

업로드

3부 에필로그(15초) 25,000
750,000

(40%할인)

소재제작
4회

+
재방노출
네이버TV

업로드

꼬리에 꼬리를 무는 그날이야기 2   목요일 22시 30분 / 3월 4일 첫방송  

IMC PKG

구분 유형 횟수 제안가

가상광고 에필로그 / 전 품목 (10초) 20회
2억

(VAT별도)

정글의법칙   토요일 밤 9시

IMC PKG

구분 유형 횟수 제안가

PPL 제품 사용 및 기능연출 1회

1.2억

0.8억
(VAT별도)

가상광고

에필로그 (15초) 4회

소재제작 1회

18
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PCM PKG 가격 IMC PKG

생활의 달인

월요일  21시
PCM 0.5억

PCM 0.5억
TV

간접/협찬
1회

+
유튜

 우와한 비디오
협찬 1회

0.4억
(VAT별도)

순간포착 세상에 이런일이

화요일  21시

궁금한이야기Y

금요일  21시
PCM 0.7억

TV 간접
 1회

+
애니멀봐
협찬 1회

0.35억
(VAT별도)

TV 동물농장

일요일  9시 30분
PCM 1.5억

제작 협찬 1회
(건기식은 별도협의)

0.2억
(VAT별도)

모닝와이드

월-토요일  6시

제작 협찬 1회
(건기식은 별도협의)

0.2억
(VAT별도)

생방송 투데이

평일  18시 50분

TV 가상광고
에필로그 20회

2억
(VAT별도)

꼬리에 꼬리를 무는 그날이야기 2

목요일 22시 30분 
3월 4일 첫방송 

PCM 1.0억

제작협찬 1회 0.25억
(VAT별도)

정보 브런치

금요일  10시 30분

TV
간접/협찬

1회
+

유튜브
맨인블박
협찬 1회

0.3억
(VAT별도)

맨인블랙박스

토요일  20시 40분
일요일  20시 45분

브랜디드 프로그램
기획 구성

0.4억+
(VAT별도)

살맛나는오늘

월-수요일 오전  10시 30분
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CREAM

그것이 알고싶다

토요일  23시 10분

 ̀8뉴스

평일  19시 50분
주말  20시  

8뉴스 PCM PKG

판매금액  2.0억 (6구좌 한정)

자세한 사항 - 34페이지

강호동의 밥심

매주 월요일 21시    출연진: 강호동, 남창희

음식과 함께 소통과 위로를 전하는 힐링토크 프로그램!

쩐당포

매주 토요일 10시    출연진: 장성규, 소유진, 정이나, 허준

돈에 대한 모든 고민을 해결해주는 예능이 있다? 최고의 솔루션을 제시하는 경제 예능이 온다!

트렌드레코드2

매주 금요일 22시 20분    출연진: 유라, 김소은, 최유정 등

트렌드를 아는 그녀들이, 핫한 트렌드를 알려주는 뷰티 예능!

언니한텐 말해도 돼

매주 화요일 21시    출연진: 김원희, 이영자

사라지지 않는 고민거리. 그동안 어디에도 털어놓지 못하고 혼자 끙끙댔다면? 요즘 언니한테 물어봐.

여자라면 누구나 공감할, 하지만 영화보다 스펙터클하고 드라마보다 리얼한 여자들의 현실 이야기가

전격 공개된다. 
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<당구뉴스 큐 타임즈>

당구여신 한주희와 함께하는 세계최초! 당구만을 위한 뉴스! 

화요일 밤 11시 여러분을 찾아갑니다!

<2021 LoL 챔피언스 코리아 스프링>

2021년 LOL 챔피언은 누가 차지하게 될 것인가!

러브FM 103.5Mhz

이숙영의 러브 FM
매일 7시

숙제가 아닌 축제같은 하루의 시작을 함께 

합니다.

이철희의 정치쇼
월-금 9시 5분

검증된 입담, 이철희 소장의 사람 냄새 나는 

정치 토크쇼

나르샤의 아브라카다브라
월-금 14시 20분 / 토-일 14시 5분

주문과 동시에 텐션업! 나르샤와 함께 하는 

전방위적 메가 뮤직쇼

황제성의 ready yo 팡팡
매일 18시 5분

‘킹캐슬’ 황제성과 함께 하는 퇴근길의 팡팡 

튀는 즐거움

출퇴근 Pack

45백만원

파워FM 107.7Mhz

두시탈출 컬투쇼

매일 14시

붐붐파워

매일 16시

박소현의 러브게임

매일 18시

김영철의 파워FM

매일 7시

동시간대 1위
2위와 2배 격차

동시간대 1위
2위와 3배 격차

35백만원

동시간대 1위
2위와 2.5배 격차

20백만원

동시간대 1위
2위와 2배 격차

25백만원

*단위 : 천원 / 20초 기준           *청취점유율 출처 : 한국리서치 MRS 2020-4R, 2049 기준

* 패키지 세부 내용은 p.00 SBS-RD 판매안 참조

청취점유율 Only Package Power Package

컬투 Pack

55~75백만원
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월 화 수 목 금 토 일

아침연속극<불새2020> 20.10~21.4

간접광고  
Lv1. 1000
Lv2. 2000↑

가상광고
등급고지 300
에필로그 500

금토<펜트하우스 시즌2> 21.2.19~ 21.3 

간접광고  
Lv1. 2000
Lv2. 4000↑

가상광고
등급고지 1250
에필로그 2000

TV동물농장

간접광고
Lv1. 1000
Lv2. 2500↑

가상광고
등급고지 500
에필로그 1000↑

접속무비월드

간접광고
Lv1. 1000
Lv2. 1500↑

가상광고
등급고지 500
에필로그 1000↑

인기가요

간접광고
Lv1. 1500
Lv2. 3000↑

톡톡 정보브런치

협찬/간접광고	
Lv2. 2000↑

특집 30분물. 4000

런닝맨

간접광고
Lv1. 2500
Lv2. 5000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

순간포착
세상에 이런일이

간접광고
Lv1. 1000
Lv2. 3000↑

나의판타집

간접광고
Lv1. 1000
Lv2. 3000↑

집사부일체

간접광고
Lv1. 2000
Lv2. 4000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

맛남의광장

간접광고
Lv1. 2500
Lv2. 4500↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수    2000

맨인블랙박스

간접광고
Lv1. 1000
Lv2. 2000↑

가상광고
등급고지 250
에필로그 750

동상이몽2

간접광고
Lv1. 2500
Lv2. 5000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

불타는 청춘

간접광고
Lv1. 1500
Lv2. 3000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

백종원의 골목식당

간접광고
Lv1. 2500
Lv2. 4000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

꼬꼬무2

간접광고
Lv1. 2500
Lv2. 4000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

 정글의법칙

간접광고
Lv1. 1500
Lv2. 3000↑

가상광고
등급고지 700
에필로그 1500
장초수     2000

미운우리새끼

간접광고
Lv1. 3000
Lv2. 6000↑

가상광고
등급고지 1000
에필로그 2000
장초수     2500

※ 장초수 가상광고는 후면 별도 패키지 설명 참조

▶ 드라마      교양     예능   단위 : 만원

모닝와이드 3부	 협찬/간접광고
	 Lv2. 2000↑

좋은 아침	 협찬/간접광고
	 Lv2. 6000↑

생방송투데이	 협찬/간접광고
	 Lv2. 2000↑

3월 SBS 간접/가상 판매라인업
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Digital Line UP

SBS 모바일 24

•모바일 24 

    오리지널 콘텐츠 라인업

배거슨라이브 ㅅㅅㅅ

비오다갬 김범주의 이건머니

김현우의 어젠더스

비스킷

SBS NEWS (119만)

SBS뉴스와 SBS 보도국의 오리지널 콘텐츠를 

실시간으로 만나볼 수 있는 채널

드라마D스튜디오

스브스캐치 (152만)

스브스드라마의 모든 재미를 

캐치하다! 스브스 드라마의 

모든 것을 모아보는 채널

빽드-스트로 (13만)

SBS 드라마 중 많은 

사랑을 받았던 히트작을 

볼 수 있는 채널

SBS Drama (492만)

SBS 공식 드라마 채널

드라마 프로그램을 

클립별로 제공

예능D스튜디오

SBS ENTER PLAY (194만)

SBS 예능 프로그램의 모든 것이 담긴 SBS 공식 예능 디지털 스튜디오

스브스케이팝 (531만)

인기가요 클립은 물론 미공개 독점 스페셜 영상까지! 

SBS 공식 디지털 KPOP 채널

스브스뉴스(62만)

신뢰도, 공정성을 기반으로 밀레니얼 세대와 공감하는 콘텐츠

문명특급(105만)

힙하고 핫한것은 다 하는 글로벌 신문물 전파 프로젝트

비디오머그(96만)

국내외 다양한 스토리와 뉴스를 감각적인 영상과 

흥미로운 스토리텔링으로 전달하는 소셜 동영상 미디어

CHANNEL LINE UP

스브스스포츠 (14만)

SBS 스포츠국에서 직접 제작 및 업로드하는

스포츠 광고주 타겟 유튜브 채널

스포츠머그 (7만)

전 세계 스포츠맨들과 소통하는 SBS의 스포츠 채널

모비딕 (71만)

SBS의 다양한 오리지널 콘텐츠를 만나볼 수 있는 채널

DIGITAL CONTENTS ̀  - CATV

SBS Plus  (4만)

오리지널 방송 프로그램 클립, 

현장 비하인드 컷 등  다양한 콘텐츠 제공 

강호동의 밥심  (19만)

기름기 쫙 뺀 순도 100%

솔직 담백 살코기 토크

Creative 
Solution 

Tools 한국거래소 KRX 금거래시장
홍보모델 배우 진선규 (20초)

한국산업안전공단 
‘올바른 마스크 착용’ 캠페인 (40초)

RADIO

http://www.vimeo.com/sbsmnc  

PORTFOLIO

교양D스튜디오

동물과 교감해온 동물농장의 모든 

순간을 만날 수 있는 채널

지상파TV에 공개되지 않은 미공개 영상 

독점공개! 그동안 숨겨놓은 연예계 핵꿀 

소스를 모두 확인할 수 있는 채널

애니멀봐 (374만)

한밤 자료실 (10만)

 우와~! 소리가 절로 나오는 신기한 

사람들의 신기한 비디오! SBS 순간포착 

세상의 이런일이의 디지털판 콘텐츠

우와한비디오 (64만)

그알 PD들의 취재뒷이야기, 그알 

관계자들이 말해주는 사건 비화를 직접 

들을 수 있는 채널 

그알 (92만)
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2021.03

SBS M&C Monthly Magazine

SALES GUIDE 
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2021. 03
SBS-TV
Sales Guide

SBS-TV
#펜트하우스 시즌2 : 설명이 필요없는 최강의 시청률

#조선구마사 : 좀비 X 사극! 한국형 엑소시즘 사극!

#꼬꼬무2 : 시즌2로 돌아온 ‘꼬꼬무’

#업종별 특별 패키지 : 스포츠,골프 / 공기청정기, 냉방 / 교육 / 자동차

SBS 플러스
#오리지널 : 강호동의 밥심!  / 언니한테 말해도 돼 

#어드레서블 TV : 국내 최초 상용화! 리타겟팅 노출!
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28%

10%

가구 남녀2049

3화 5화 7화 9화 11화 13화 15화 17화 19화1화 21화

킬러 / 신규 콘텐츠

좀비 X 조선 사극!!! 조선 구마사 - 강력한 캐스팅!  높은 완성도! 색다른 시도!

3/22 (월) 22시 첫방송

욕망이 꿈틀대는 조선에서 깨어난 

서역 악령에 맞선 핏빛 사투!

[육룡이 나르샤], [뿌리깊은 나무] 신경수 감독!

[닥터프리즈너] 박계옥 작가!

감우성, 장동윤의 파격 연기변신!

[킹덤]을 뛰어넘는 지상파 최초의 좀비 사극!!

PCM 패키지 : 2.0억  (15초 1회 노출 기준)

금토드라마  펜트하우스 시즌 2 - 무엇을 상상하던 그 이상!

2/19 (금) 22시 첫방송 (12부작)

시즌1 시청률

P2049 10%, 가구 28% 돌파!

* 닐슨코리아/수도권/본방 기준

PCM : 3.5억 / 후TOP : 3.5억  (15초 1회 노출 기준)

PCM 패키지 : 1.0억  (15초 1회 노출 기준)

높은 화제성! 탄탄한 시청률! 꼬리에꼬리를 무는 이야기2  - 검증은 끝났다! 이보다 더 재밌는 교양은 없다!

3/4 (목) 22시 30분 첫방송

출연 : 장도연, 장성규, 장항준 

하루 24시간, 1년 365일 

하루하루가 쌓여 탄생한 오늘의 대한민국! 

때론 충격적으로, 때론 미스테리하게, 때론 안타깝게

대한민국을 뒤흔들었던 ‘그날’의 이야기들!
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3월 업종 특판
기간별 이슈 업종과 SBS 킬러 콘텐츠와의 특급 콜라보

통합 패키지 

매체 프로그램  구성
단가

횟수

보너스율실청약 보너스
노출수

PCM/중CM 전후/SB PCM/중CM 전후/SB PCM/중CM 전/후

TV

미운우리새끼 1부 (일) 18,000 13,500 - 1 - -

55회 233%

펜트하우스 2 (금) 21,000 15,000 - 1 - -

정글의 법칙 (토) 18,000 13,500 - 1 - 1

생활의 달인 (월) 15,000 12,000 - - - 1

순간포착세상에이런일이 (화) 15,000 12,000 - - - 1

꼬꼬무2 (목) 15,000 12,000 1 - 1 1

맛남의 광장 (목) 18,000 13,500 - - 1 1

궁금한 이야기 Y (금) 15,000 12,000 - - - 2

SBS 스페셜 (일) 9,000 - - - 2

아침연속극 (월~금) 7,500 - 3 - 4

모닝와이드 3부 (월~금) 4,500 - 2 - 4

모닝와이드 2부 (월~금) 1,500 - 2 - 6

주말 재방 포함 7,500 6,000 - - 2 2

평일 낮 SB 內 240 - 15 - -

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)

YOUTUBE
노출위치 타겟팅 개월 유형 기준단가 실제 CPM 단가 노출횟수

SBS YOUTUBE 채널 10대 / 부모 1개월 15초 Non-Skip  14,000원  11,667원  3천만원 25만회

▶     대상 : 교육 업종

▶     특징 : TV와 디지털 통합 패키지 상품 

▶     혜택1 : 광고주 KPI 보장 (CPRP 수준은 협의) / 보너스율 237%

▶     혜택2 : 10대, 부모 타겟 집중 노출 및 25만회 노출 보장

<교육 업종 디지털 통합 패키지>   판매금액  1.3억 (2구좌 한정)

패키지명 프로그램  구성
단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

PCM 전/후 PCM 전/후 PCM 전/후

교육

업종 패키지

펜트하우스 2 (금) 21,000 15,000 - 1 - -

57회 180%

미운우리새끼 1부 (일) 18,000 13,500 1 - - -

런닝맨 (일) 15,000 12,000 1 1 - -

집사부일체 (일) 15,000 12,000 1 - - 1

정글의법칙 (토) 18,000 13,500 - 1 - 1

맛남의 광장  (목) 18,000 13,500 - 1 1 4

생활의달인 (월) 15,000 12,000 - 1 - 2

꼬꼬무2 (목) 15,000 12,000 1 - - 2

TV동물농장 7,500 6,000 1 - - 4

인기가요 6,000 - 2 - 8

주말 재방 7,500 6,000 - 5 5 12

지역 민방 MIX (TV 청약 금액* 10%)

TOTAL

(단위:천원, 15초 기준)

▶     대상 : 교육 업종  中 지상파 MS 100% 광고주

▶     특징 : SBS 메인콘텐츠 PCM 집중 노출 + 보너스 180%

▶     미우새 PCM / 런닝맨 PCM / 집사부일체 PCM / 맛남의 광장 PCM + 펜트하우스 전후CM

<교육 업종 패키지>   판매금액  2.0억 (2구좌 한정)

업종 맞춤형 상품 추천
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3월 업종 특판
기간별 이슈 업종과 SBS 킬러 콘텐츠와의 특급 콜라보

3월 업종 특판
기간별 이슈 업종과 SBS 킬러 콘텐츠와의 특급 콜라보

상품 내용 협찬금 (1편) 협찬금 (4편 통합) 업로드 채널

브랜디드 

콘텐츠

‘영재발굴단 그 후’를 콘셉트로 영재발굴단에 출연했던 다방면의 주인공들의 근황과

앞으로의 꿈을 들어보는 콘텐츠. 주인공들의 재능과 현재 모습, 

특별한 교육법을 담을 예정

3천만원

(VAT 별도)

1억원

(VAT 별도)
우와한 비디오

▶     대상 : 교육 업종 

▶     혜택 : 교육 브랜드 및 제품의 자연스러운 브랜딩 가능

<교육 업종 디지털 브랜디드 콘텐츠>   판매금액  0.3억~

업종 맞춤형 상품 추천

▶     대상 : 캠페인 시즌에 맞춰 제품 정보와 환경 정보의 콜라보레이션을 원하는 광고주  

▶     특징 : 기상청에서 제공하는 다양한 지수 현황 정보를 제품/브랜드 광고 영상내 삽입, 광고 주목도 극대화

<미세먼지 시보 패키지>   판매금액  1.0억

패키지명 프로그램  구성
단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

PCM 전/후 PCM 전/후 PCM 전/후

공기청정기

냉방

미운우리새끼 1부 (일) 18,000 13,500 -　 2 -　 -　

70회 272%

조선구마사 (월) 18,000 13,500 -　 2 -　 -　

정글의 법칙 (토) 18,000 13,500 -　 1 -　 1

생활의 달인 (월) 15,000 12,000 -　 -　 - 2

순간포착 (화) 15,000 12,000 -　 -　 -　 2

꼬꼬무2 (목) 18,000 13,500 -　 -　 1 1

맛남의 광장 (목) 18,000 13,500 -　 -　 1 1

궁금한 이야기 Y (금) 15,000 12,000 -　 -　 -　 2

SBS 스페셜 (일) 9,000 -　 -　 -　 2

아침연속극 (월~금) 7,500 -　 2 - 8

모닝와이드 3부 (월~금) 4,500 -　 2 - 8

모닝와이드 2부 (월~금) 1,500 -　 2 - 8

주말 재방 포함 7,500 6,000 -　 -　 4 4

평일 낮 SB 內 240 -　 14 -　 -　

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)

▶     대상 : 공기청정기/냉방 업종 중中 지상파 MS 50% 광고주

▶     혜택 : 광고주 KPI 보장 (타겟은 협의) / 보너스율 272%

<공기청정기/냉방 업종 패키지>   판매금액  1.0억 (4구좌 한정)

(단위:천원, 15초 기준)
업종 맞춤형 상품 추천

(15초 기준)

노출 시간대 가이드 보장 횟수(월) 보너스율 판매금액

2054 / 0834 / 0909 (평일) 
월 전체 평일 노출 보장 (1개월)

*시간대 선택 가능 (협의 필요)
60회 70% 1.0억

※ 보너스는 일반 프로그램으로 제공
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(단위:천원, 15초 기준)

3월 업종 특판
기간별 이슈 업종과 SBS 킬러 콘텐츠와의 특급 콜라보

업종 맞춤형 상품 추천

패키지명 프로그램  구성
단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

PCM 전/후 PCM 전/후 PCM 전/후

자동차

패키지

미운우리새끼 2/3부 (일) 18,000 13,500 1 - -　 -　

47회 142%

꼬꼬무2 (목) 15,000 12,000 1 -　 -　 -　

정글의법칙  1부 (토) 18,000 13,500 1 -　 -　 -　

런닝맨 1부 (일) 15,000 12,000 1 -　 -　 -　

백종원의 골목식당  1부 (수) 18,000 15,000 1 -　 -　 -　

궁금한이야기 1부 (금) 15,000 12,000 1 -　 -　 -　

8뉴스 1 (주중&주말) 13,500 -　 3 -　 10

8뉴스 2 (주중&주말) 13,500 -　 3 -　 5

그것이 알고싶다 10,500 -　 -　 -　 2

생방송 투데이 9,000 -　 -　 -　 2

나이트라인 4,500 -　 -　 -　 4

SBS 오뉴스 등 3,000 -　 -　 -　 8

평일 1959_8뉴스 SB 2,200 -　 4 -　 -

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)

▶     대상 : 자동차 업종  中 지상파 MS 50% 광고주

▶     혜택 : 보도 부문 시청률 1위, 화제성 1위 SBS 8뉴스 집중 노출 + SBS 대표 킬러 프로그램 집중 노출

<수입자동차 업종 패키지>   판매금액  2.0억 (2구좌 한정)

패키지명 프로그램  구성
단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

PCM/중CM 전후/SB PCM/중CM 전후/SB PCM/중CM 전/후

골프, 스포츠

펜트하우스 2 (금) 21,000 15,000 -　 1 -　 -　

43회
200%

미운우리새끼 1부 (일) 18,000 13,500 -　 2 -　 -　

정글의 법칙 (토) 18,000 13,500 -　 1 -　 1

생활의 달인 (월) 15,000 12,000 -　 -　 -　 1

순간포착세상에이런일이 (화) 15,000 12,000 -　 -　 -　 1

나의 판타집 (수) 15,000 12,000 -　 -　 1 1

맛남의 광장 (목) 18,000 13,500 -　 -　 1 1

8뉴스1 15,000 12,000 -　 1 -　 2

SBS 스페셜 (일) 9,000 -　 -　 -　 0

아침연속극 (월~금) 7,500 -　 2 -　 2

모닝와이드 3부 (월~금) 4,500 -　 2 -　 2

모닝와이드 2부 (월~금) 1,500 -　 2 -　 1

주말 재방 포함 7,500 6,000 -　 -　 4 4

평일 낮 SB 內 　 240 -　 10 -　 -　

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)

▶     대상 : 골프, 스포츠 업종  中 지상파 MS 100% 광고주

▶     혜택 : 주요 프로그램 노출 보장 / 보너스율 약 200%

<골프,스포츠 의류 업종 패키지>   판매금액  1.0억 (4구좌 한정)
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SBS 시청률 POINT

0.88

0.61

0.67

0.74

SBS JTBCKBS2MBC

부동의시청률 1위 시청률 1위는 계속된다!

그래서 준비해봤습니다… 시청률 인버스 상품
2등 채널과 시청률 격차 보장 상품!

2위채널과

시청률 격차 20% 미만시

(P2049/수도권 /월 평균 채널시청률)

익월

추가 보너스 30% 제공

(P2049/수도권 /월 평균 채널시청률)

* 기준: 닐슨코리아, 수도권, p2049 기준

1월

구분 장르 메인 콘텐츠 (요일)

PCM

최소청약금액

(TV 총액)

총 보장 횟수

TOP 1-1 드라마 [펜트하우스 2] (금/토)  3.5억                 4.0억 

TOP 1-2 예능 [미운우리새끼 2/3부] (일)  2.5억                 3.0억

TOP 1-3 예능 [미운우리새끼 1부] (일)  2.0억                 2.5억

 TOP 1-4 드라마 [조선구마사] (월/화)  2.0억                 2.5억

시청률 인버스 상품 (선착순 4구좌) 2등 채널과 시청률 격차 보장 상품!

▶     상품 개요 : 1) 월평균 채널 시청률 기준, 2위 채널과 격차 20% 유지 (P2049 / 수도권)

                         2) 격차 유지 실패시, 당월 구매금액의 30% 익월 보너스 추가 제공

▶     구매조건 : 3사내 단독

▶     보너스율 : 정기물 보너스과동일 (80%)

<3월 예시>  	 판매금액  PCM 정기물 패키지 價 + 0.5억
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2021 SBS 연간 판매제도
TOP1. TOP2. PCM 시청률 보장제

▶     대상 :  대상 :  TOP1,TOP2. PCM 구매 광고주 (정기물, 업프론트 포함)

▶     보상 내역 : P2049 / 수도권 기준 해당 PCM 시청률 보장 (TIER별 시청률 수준은 정기물 판매안 참조)

▶     미달시, 익월 보너스 제공 (보상 가이드, 정기물 판매안 참조)

2021 SBS UPFRONT 가이드

▶     대상 :  SBS-TV 총액 10억 이상 집행 광고주

▶     제공 기준 : SBS 미디어 그룹 청약 총액 ( SBS-TV + SBS CATV + SBS 디지털 솔루션)

* M/S 기준은 업프런트 계약 기간 기준

* 보장 시청률 미달시, 익월 중 해당 VALUE 보상 (보상 보너스 가이드 참조)

* PCM 선확정 개수는 15초 기준 개수

* 신규 광고주 직전 1년 SBS 미집행 광고주

* TOP1, TOP2에 대한 가이드 기준은 월 단위 기준

* 해당 업프론트 회차 80% 이상, 패널티 면제

* 패널티 가이드  :  집행 미달 시 보너스 초과 분에 대해 환불 청구 (계약 종료 시점 기준)

금액 
구간

업프런트 기본 업프런트 M/S 혜택 (지상파3사 기준)

보너스율
지정

가산율

PCM 선확정 (2049) 추가보너스율 지정가산율 PCM 추가 선확정 (시청률 2%)

TOP1
(시청률 3% 이상)

TOP2
(시청률 2%~3%)

50% 100% 50% 100% 50% 100%

70억 이상 별도 협의

30% 50% 10% 15% +2개 +3개

50억 ~70억 100% 15% 3개 4개

30억~50억 80%

10% 2개

3개

20~30억

60%

2개

10~20억 5% 1개 1개

2021 SBS 단독 청약 상품

▶     대상 :  SBS-TV 총액 2억~10억 이하 집행 광고주

▶     집행기준 : TV 예산 100% 집행 조건 (3개월 내)

금액 구간 보너스율

PCM 선확정 (2049)

TOP1
(시청률 3% 이상)

TOP2
(시청률 2%~3%)

5억~10억 60%

2개

4개

3억 40% 3개

2억 30% 1개 2개

* 업프런트 혜택 중복 적용 불가
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3월 SALES GUIDE
기본 가이드

* 기본 보너스율 60% 

PCM 시청률 보장제 시행  

TOP1   3% 보장 / TOP2   2% 보장 / TOP3   1% 보장

(P2049 프로그램 월평균 시청률 기준)

SBS 신규 (최근 6개월 SBS 미집행)

① 추가보너스 30% 

② 시보 광고 추가 제공

(1천만원 상당/평일낮시간, 

11~18시 기준)

TV 신규 (최근 1년내 TV 매체 미집행)

① 평일 낮 재방 보너스 노출 30회 보장

(15초 기준)

② 마케팅 KPI 100% 보장 

(광고주별 별도 협의)

지상파 MS 100%

M/S 우대 혜택

① 추가 보너스 30% 

② 드라마 [펜트하우스2] (금/토) 

패키지가 5천 할인

① 추가 보너스 20% 

② PCM 구성비 +10% UP

(실청약 금액 기준 패키지 가이드 比)

추가 혜택
* 전 혜택 중복 적용

[ M/S 우대 조건 기준]  

※ 광고주 대상 : 지상파 3사 內 M/S 50% 이상

※ 광고회사 대상 : 해당 에이전시 지상파 TV 빌링액 內 M/S 60% 이상 → 대행 광고주 전체 혜택 적용

* 업프론트, 정기물 마감 및 오픈 일정은 동일하나 가확정 작업 시 업프론트 우선 가확정 예정 (실청약, 보너스 동일 적용)

3월 청약 일정

* 실청약  마감 : 2/19 (금) 18시 ▶ 실청약 오픈 : 2/22 (월) 15시

* CM 지정 마감 : 2/25 (목) 18시

* 보너스  마감 : 2/23 (화) 16시 ▶ 보너스 오픈 : 2/24 (수) 14시
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킬러콘텐츠 패키지 가이드

※ TV 총액 기준 패키지 구매 가능(월 마감 금액 기준) / TV총액(月)  : 프로그램+CM지정+지역MIX+SB+특집 전체 청약 금액

※ 패키지 內 최상위 프로그램 청약 시, 최소 청약 금액 이상 必

※  PIB(전 END /후 TOP) 교차 가능 

※  PIB 패키지 구매 시 (전 END/후 TOP) 지정률 : 패키지가 1.0억 미만 120% 일괄 적용 / 패키지가 1.0억 이상 130% 일괄 적용

※ 패키지 경합 시, ①월 총액 청약 볼륨 ②SBS 기여도 / 주요 SB 경합 시 : ①해당 SB 전후 프로그램 미구매 광고주 ② 총액 볼륨 순 우선권 제공 

※ PCM 패키지 / PIB 패키지 / 전후 패키지 각 패키지 추가 구매 시 판매금액 누적 계산 / * 장초수 구매 시 15초 기준 패키지 판매금액 누적 계산

※ PCM 특정 프로그램 집중 불가 (EX. =3.5억 패키지 TV 정글의 법칙 PCM 2회 집행 불가)

※ 시청률 보장 미달성시 보상안 (실청약 구매시만 해당 -> 보너스 광고주는 보장 불가 

보장 대비 미달 수준 제공 밸류 예시

-20% ~ -30% 대상 PCM 구매 단가 금액의 200% 미우새 PCM 18백만원 = 추가 보너스 36백만원 제공  

-30% 이상 대상 PCM 구매 단가 금액의 300% 미우새 PCM 18백만원 = 추가 보너스 54백만원 제공 

PCM 구매 구좌수 기준 : 1구좌 구매시, 1구좌 해당 밸류 / 2구좌 구매시 2구좌 해당 밸류 제공

패키지 = 각구간별 프로그램 선택 가능

예시) 3.5억 PCM 패키지  = TOP1-1 PCM 1회 + TOP1-2 PCM 1회 + TOP2 1회 + TOP3 3회

                                             = 펜트 PCM 1회 + 미우새 PCM 1회 + 정법 PCM 1회 + 백종원 PCM 1회 + 맛남 PCM1회 +꼬꼬무 PCM 1회

주요 프로그램 PCM / PIB / 일반 가이드 (15초 기준 횟수)

구분 장르 메인 콘텐츠 (요일)

PCM

PIB

전/후 최소*펜트하우스 
후 CM TOP 3.5억

최소

청약금액

(TV 총액)

금액대별 패키지 구성 최소

청약금액

(TV 총액)

금액대별 패키지 구성
 (각 4구좌 한정)

최소

청약금액

(TV 총액)

금액대별
 패키지 구성

3.5억 2.5억 2.0억 1.5억 1.0억 2.5억 2.0억 1.5억 1.5억 1.0억

총 보장 횟수 13 10 9 8 4 9 8 7 10 8

3%
보장

TOP 1-1 드라마 [펜트하우스 2] (금/토) 3.5억 1 2.5억 1 1.5억 1

TOP 1-2 예능 [미운우리새끼 2/3부] (일) 2.5억

1 1

2.0억

1

1.0억

1 1TOP 1-3 예능 [미운우리새끼 1부] (일) 2.0억
1

1.5억
1

0.7억

TOP 1-4 드라마 [조선구마사] (월/화) 2.0억 1.5억 1 0.7억

2%
보장

TOP 2
예능

[정글의 법칙] (토) 1.5억

1 1 1 1

1.0억

1 1 1

0.7억

1 1

[런닝맨 1부] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

[런닝맨(런/집) 2부] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

[집사부일체] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

교양 [TV동물농장] (일) 1.5억 1.0억 0.7억

1%
보장

TOP 3

교양 [꼬꼬무 2] (목) 1.5억 1 1 1 1 1.0억 1 1 1 0.7억 1 1

예능 [백종원의 골목식당] (수) 1.0억 1 1 1 1 0.7억 1 1 0.5억 1 1

예능
[나의 판타집] (수) 0.7억

1 1 1

0.5억

1 1 1

0.3억

2 1[맛남의 광장] (목) 0.7억 0.5억 0.3억

교양 [궁금한이야기 Y] (금) 0.7억 0.5억 0.3억

기타

예능
[동상이몽2] (월) 0.5억

1 1 1 2 1

0.3억

1 1 1

-

2 2
[불타는청춘] (화) 0.5억 0.3억 -

교양
[생활의 달인] (월) 0.5억 0.3억　 -　

[순간포착]  (화) 0.5억 0.3억 -

기타 (주말 재방 포함) - 6 5 4 3 1 - 2 2 2 - 1 1
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(단위:천원, 15초 기준)

콘텐츠 / 블록 집중 상품
SBS 주요 콘텐츠 및 시간대 집중 노출

<8뉴스 1 주중 HALF 패키지>  	 판매금액  0.5억 (4구좌 한정)▶     8뉴스 1 전 CM 1+1 판매 (보너스 100%) 제공

패키지명 프로그램  구성 단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

전 CM 전 CM

8뉴스 1 주중 패키지 SBS 8뉴스 1 (평일) 10,500 5 5 10회 100%

 ̀8뉴스 패키지

※ 패키지 경합 시, ①월 총액 청약 볼륨 ②SBS 기여도 

▶     뉴스 시청률  압도적  1위!  희소성의 극대화 SBS 8뉴스 PCM (30초)  

▶     구성 : 월 ~ 금 PCM (5회) + 8뉴스 1 (28회) + 기타 프로그램 보너스

<8뉴스 PCM 패키지>  	 판매금액    2.5억     2.0억 (6구좌 한정)

패키지명 프로그램  구성 단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

PCM 전 CM 전 CM

8뉴스 PCM 

패키지

SBS 8뉴스 2 PCM 15,000 5 -　 -　

38 126%

SBS 8뉴스 1 (주말) 13,500 -　 2 6

SBS 8뉴스 1 (주중) 10,500 -　 5 15

그것이 알고싶다 PCM 12,000 1 - -

그것이 알고싶다 1부 10,500 - 2 2

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)

※ 지정률 : 후 TOP 120% / 전 END 115%

※ PIB Half 패키지 : 0.8 억(후 TOP 1회, 전 END 1회, 일반 12회, 총 14회) / 장초수 광고주 : 패키지가 20% 할인  

※ 각 패키지 경합 시 ① 청약 볼륨  ② SBS기여도 순

※ 판매 마감 시, <8뉴스2>, <8뉴스1> 보너스 상호 대체 가능

<8뉴스 PIB 패키지>  	 판매금액    2.0억     1.5억 (6구좌 한정)▶     PIB 총 4회 제공 (후 TOP 2회 + 전 END 2회) / 8뉴스 전회차 노출

패키지명 프로그램  구성 단가

횟수

보너스율실청약 보너스
Total

후 TOP 후 CM 전 END 전 CM 후 CM 전 CM

8뉴스  PIB 

패키지

SBS 8뉴스 2 (주말) 13,500 1 1 -　 -　 2 -　

28회 113%

SBS 8뉴스 2 (평일) 10,500 1 1 -　 -　 4 -　

SBS 8뉴스 1 (주말) 13,500 -　 -　 1 4 -　 1

SBS 8뉴스 1 (평일) 10,500 -　 -　 1 2 -　 9

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)
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효율 강화 상품
합리적인 비용으로 최대 횟수 및 고효율 획득

프로그램  구성
횟수

보너스율
전후  or SB Total

월화드라마 SB_2159 (금/토) 1

13회 100%

런닝맨 (일) or 집사부일체 (일) 1

그것이알고싶다 (토) or SBS 스페셜 (일) 2

접속!무비월드 (토) 2

생활의 달인 (월) 2

기타 프로그램 5

프로그램  구성
횟수

보너스율
전후  or SB Total

 0834 (평일) 선매 (30% 할증 포함) 4

23회 100%

0909 (평일) 선매 10

아침연속극 (월~금) 4

좋은 아침 (월~금) 5

판매금액  3천만원 (4구좌 한정)
▶     여성 3049 및 주부 타겟 공략을 위한 최적의 구성

판매금액  5천만원 (2구좌 한정)
▶     화제성 있는 예능/교양 집중 노출! <금토드라마> SB 2159(금/토) 보장

(15초 기준)
실속 화제성 패키지

(15초 기준)
비용 효율성 패키지

※ SB 주차 변경 불가

SB 명 요일 횟수 단가 방송금액 판매금액

2159 금토드라마 [펜트하우스 2] (전국) 금 1 6,167 6,167 6,167

2159 월화드라마 [조선구마사] (권역) 3/22 ~ 월,화 1 3,831 3,831 3,831

2104 미운우리새끼 (전국) 일 1 6,167 6,167 6,167

1959 집사부일체(후) (전국) 일 1 6,167 6,167 6,167

2309 금토드라마 [펜트하우스 2] (후) (권역) 금 1 3,831 3,831 3,831

2039/2044 SBS 8뉴스(후) (권역) 토,일 2 4,536 9,072 9,072

2309 동상이몽 (권역) 월 1 3,831 3,831 3,831

2234 꼬리에 꼬리를 무는 이야기 2 (권역) 목 1 3,831 3,831 3,831

평일 오전/낮 SB 보너스 제공 (*선매 제외) + 31회 12,000 -

 Total 40회 보장 54,897 42,897

SB 명 요일 횟수 단가 방송금액 판매금액

2159 금토드라마 [펜트하우스 2] (전국) 금,토 2 6,167 6,167 6,167

2159 월화드라마 [조선구마사] (권역) 3/22 ~ 월,화 1 3,831 3,831 3,831

2104 미운 우리새끼 (전국) 일 1 6,167 6,167 6,167

2309 그것이 알고싶다 (전국) 토 1 6,167 6,167 6,167

2309 금토드라마 [펜트하우스 2] (후) (권역) 금 1 3,831 3,831 3,831

2039/2044 SBS 8뉴스(후) (권역) 토,일 1 4,536 4,536 4,536

2159 동상이몽 (권역) 월 2 3,831 7,662 7,662

2309 불타는 청춘 (권역) 화 2 3,831 7,662 7,662

평일 오전/낮 SB 보너스 제공 ( *선매 제외) + 39회 15,000 -

 Total 50회 보장 67,190 52,190

(단위 천원,  15초 기준)
전국 SB 패키지

	 판매금액  5천만원 (3구좌 선착순)

※ 판매 상황 및 편성 변동에 따라 SB구성 조정 가능 (전국SB로 대체 가능)          ※ 패키지 구성 SB 횟수 협의 가능          ※ 보너스 프로그램의 경우 영업사원 협의 필요

	 판매금액  4천만원 (3구좌 선착순)

▶     혜택1 : 패키지 구매 광고주 선확정 (편성 변경에 의한 SB 이동/불방 시, 우선 조정 및 구좌 확보) 

▶     혜택2 : 평일 오전/낮 SB 보너스 30회 이상 제공
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임팩트 노출 상품
SBS ONLY 상품으로 광고 노출 효과 극대화

이어서(NEXT) 자막 광고 토막광고 TOP 보장

확장 → 연결

NEXT 확장형 패키지

▶     특징 : 임팩트 있는 노출 가능한, ‘NEXT+토막’ 소재 확장형 상품

▶     구성 : NEXT 자막광고 + 토막광고 TOP 보장 노출 / 총 100회 이상 노출 보장 / 프로그램 보너스 60% 제공 

▶     가능 재원 (SB 시간대) : 담당자 사전 협의 필요 (선착순 패키지 판매)

	 판매금액  1.0억

(10초 기준) 

<TV 노출 장면 예시>

<채널 ID> <이어서>

※ 진행 시점에 따라 노출 횟수 및 위치 변동 가능

가이드 노출 시간대 보장 횟수(월) 판매금액

주말 집중

패키지

주말 전 시간대 커버 및 평일 오전 시간대 보너스 제공

*시간대 사전 협의 필요
160회 0.5억

세로형 TV 배너 패키지

	 판매금액  0.5억 (1구좌 한정)

▶     대상 : 디지털, 옥외 OOH 집중 광고주 中 소액 집행으로 TV 확장을 원하는 광고주

▶     특징 : 방송광고 최초! 기존 가상광고보다 단가는 낮추고, 기존 자막광고보다 광고효과는 높인 신유형 상품  

추천
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지역민방 라디오 토막광고 방송사별 요금

구별 구분
시급

A급 B급 C급

KNN(부산)
AM 48,400 30,100 16,600 

FM 48,700 30,100 16,600 

TBC(대구) FM 38,300 23,600 13,000 

KBC(광주) FM 28,700 17,700 9,700 

TJB(대전) FM 22,800 14,100 7,700 

JTV(전주) FM 17,900 11,300 6,300 

ubc(울산) FM 17,900 11,300 6,300 

CJB(청주) FM 16,800 10,600 5,800 

JIBS(제주) FM 14,900 9,500 5,800 

G1(강원) FM 24,300 15,800 10,100 

2016년 9월 1일 적용   
※ 20초 SB 기준/단위 : 원

단위 : 원

TV 토막광고 방송사별 요금

구별 초수
시급

SA A B C

전국

30’’

20’’

15’’

 9,866,000 

 7,398,000 

 6,167,000 

 6,593,000 

 4,945,000 

 4,122,000 

 2,391,000 

 1,796,000 

 1,495,000 

 1,088,000 

 814,000 

 680,000 

1권역

(서울, 부산, 대구, 광주, 대전)

30’’

20’’

15’’

7,258,000 

5,442,000 

4,536,000 

4,776,000 

3,583,000 

2,985,000 

1,642,000 

1,233,000 

1,027,000 

765,000 

573,000 

478,000 

2권역

(서울, 전주, 울산, 청주, 강원, 제주)

30’’

20’’

15’’

 6,128,000 

 4,596,000 

 3,831,000 

 4,057,000 

 3,042,000 

 2,537,000 

 1,389,000 

 1,043,000 

 868,000 

 643,000 

 481,000 

 402,000 

SBS

30’’

20’’

15’’

 3,520,000 

 2,640,000 

 2,200,000 

 2,240,000 

 1,680,000 

 1,400,000 

 640,000 

 480,000 

 400,000 

 320,000 

 240,000 

 200,000 

KNN(부산)

30’’

20’’

15’’

 1,312,000 

 984,000 

 820,000 

 840,000 

 630,000 

 525,000 

340,000 

255,000 

 213,000 

 163,000 

 122,000 

 102,000 

TBC(대구)

30’’

20’’

15’’

 1,104,000 

 827,000 

 690,000 

 771,000 

 578,000 

 482,000 

280,000 

211,000 

 175,000 

 119,000 

 89,000 

 74,000 

KBC(광주)

30’’

20’’

15’’

 863,000 

 647,000 

 539,000 

 603,000 

 453,000 

 377,000 

249,000 

187,000 

 156,000 

 106,000 

 79,000 

 66,000 

TJB(대전)

30’’

20’’

15’’

 459,000 

 344,000 

 287,000 

 322,000 

 242,000 

 201,000 

133,000 

100,000 

 83,000 

 57,000 

 43,000 

 36,000 

JTV(전주)

30’’

20’’

15’’

 471,000 

 354,000 

 294,000 

 326,000 

 244,000 

 204,000 

134,000 

100,000 

 84,000 

 58,000 

 44,000 

 36,000 

ubc(울산)

30’’

20’’

15’’

 393,000 

 295,000 

 246,000 

 276,000 

 207,000 

 173,000 

114,000 

85,000 

 71,000 

 49,000 

 36,000 

 31,000 

CJB(청주)

30’’

20’’

15’’

 580,000 

 435,000 

 363,000 

 404,000 

 303,000 

 253,000 

167,000 

126,000 

 104,000 

 72,000 

 54,000 

 45,000 

G1(강원)

30’’

20’’

15’’

 812,000 

 608,000 

 508,000 

 565,000 

 424,000 

 353,000 

233,000 

176,000 

 146,000 

 101,000 

 75,000 

 63,000 

JIBS(제주)

30’’

20’’

15’’

 352,000 

 264,000 

 220,000 

 246,000 

 184,000 

 154,000 

101,000 

76,000 

 63,000 

 43,000 

 32,000 

 27,000 

OBS(경인)

30’’

20’’

15’’

 833,000 

 625,000 

 521,000 

 503,000 

 377,000 

 314,000 

144,000 

108,000 

90,000 

 73,000 

 55,000 

 46,000 
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TV 자막광고 방송사별 요금

단위 : 원
방송사별 TV 자막광고 단가표

구별 SA A B C

SBS 521,000 314,000 90,000 46,000

KNN(부산) 197,000 126,000 51,000 24,000

TBC(대구) 166,000 116,000 42,000 18,000

KBC(광주) 129,000 99,000 37,000 16,000

TJB(대전) 69,000 48,000 20,000 9,000

JTV(전주) 71,000 50,000 20,000 9,000

ubc(울산) 59,000 41,000 17,000 7,000

CJB(청주) 87,000 61,000 25,000 11,000

G1(강원) 122,000 85,000 35,000 15,000

JIBS(제주) 53,000 37,000 15,000 6,000

OBS(경인) 125,000 75,000 22,000 11,000

구분 월 화 수 목 금 토 일

조 1조 4조 7조 10조 13조 16조 19조

오전 시간대

0559 C 0624 C 0559 C 0624 C 0559 C 0624 C 0559 C 0624 C 0559 C 0624 C 0559 C 0629 C 0609 C 0639 C

0734 B 0834 A 0734 B 0834 A 0734 B 0834 A 0734 B 0834 A 0734 B 0834 A 0714 B 0759 B 0739 B 0834 A

0909 A 1029 B 0909 A 1029 B 0909 A 1029 B 0909 A 1029 B 0909 A 1029 B 0829 A 0939 B 0929 A 1049 A

1059 B 1129 B 1059 B 1129 B 1059 B 1159 B 1129 B 1159 B 1129 B 1159 B 1054 B 1209 B 1209 A

1159 B 1249 C 1159 B 1249 C 1249 C 1249 C 1249 C 1319 B 1419 B

횟수
(1개월)

단가(1주)
50 

1,216
50 

1,216
45 

1,126
36 

1,126
36 

1,126
40 

1,036
28 

1,438

단가(1개월) 6,080 6,080 5,630 4,504 4,504 4,144 5,752

판매구간 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어

조 2조 5조 8조 11조 14조 17조 20조

오후/
저녁 시간대

1359 C 1559 C 1359 C 1559 C 1359 C 1559 C 1359 C 1559 C 1359 C 1559 C 1549 B 1649 B 1319 A 1419 A

1659 C 1749 C 1659 C 1749 C 1659 C 1749 C 1659 C 1749 C 1659 C 1749 C 1859 SA 1959 SA 1549 A 1659 A

1849 B 1949 A 1849 B 1949 A 1849 B 1949 A 1849 B 1949 A 1849 B 1949 A 2054 SA 1959 SA

횟수
(1개월)

단가(1주)
30 

588
30 

588
30 

588
24 

588
24 

588
20 

1,743
20 

1,777

단가(1개월) 2,940 2,940 2,940 2,352 2,352 6,972 7,108

판매구간 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어

조 3조 6조 9조 12조 15조 18조 21조

심야 시간대

2059 SA 2159 SA 2059 SA 2219 SA 2059 SA 2234 SA 2059 SA 2234 SA 2059 SA 2159 SA 2159 SA 2309 SA 2104 SA 2304 SA

2359 SA 2429 B 2409 B 2439 C 2409 B 2439 C 2349 SA 2419 B 2309 SA 2429 B 2419 B 2529 C 2434 C 2534 C

2449 C 2629 C 2729 C

횟수
(1개월)

단가(1주)
25 

1,653
25 

1,178
20 

1,178
20 

1,699
16 

1,653
24 

1,270
16 

1,134

단가(1개월) 10,331 7,363 5,890 6,796 6,612 5,080 4,536

판매구간 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어 ID 곧이어

단위 : 천원

* ID / 곧이어 단가 및 횟수 동일    

* 방송시간 연장/단축 및 추가 SB 신설 등에 따라 광고 요금 및 횟수가 변동될 수 있음

* 공휴일 및 주요 스포츠 등 일부 특집의 경우, 불방 or 추가 전용될 수 있음    

* 주말 재방 시간대(16조 2시 재방/ 18조 26시, 27시 재방) 의 경우, 자동 전용 처리되므로 별도 신청 필요 없음
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SBS TV & 라디오 CM운행/편집 일정표

드라마

박영래

2113-3238

프로그램 방송일

아침연속극 / 일일드라마 월~금

재방송 월, 화

드라마 재방송 월, 화

금토드라마 / 스포츠 빅이벤트 금

금토드라마 토

드라마 재방송 토, 일

교양/외주

윤길영

2113-3229

프로그램 방송일

순간포착 세상에 이런일이(재) 월

순간포착 세상에이런일이(재) / 본격연예 한밤 화

열린TV 시청자세상 / SBS스페셜(재) 수

열린TV 시청자세상 (재) / 본격연예한밤(재) /

순간포착 세상에 이런일이
목

TV 동물농장(재) / 궁금한 이야기Y(재) / 궁금한 이야기 Y 금

교양 재방 / 그것이 알고 싶다 토

교양 재방 / TV동물농장 / SBS 스페셜 / 맨 인 블랙박스 일

생방송 투데이 / 좋은아침 월-금

살맛나는 오늘 / 생활의 달인 / SBS 특선다큐멘터리 / 

생활의달인 (재)
월

살맛나는 오늘 / 접속 무비월드 (재) 화

살맛나는 오늘 / 생활의 달인 (재) 수

고향이보인다 / 접속 무비월드 (재) 목

고향이 보인다 / 네트워크특선(재) / 톡톡정보브런치 금

접속 무비월드 토

물은 생명이다 / 일요특선다큐멘터리 / 세가여 /

네트워크특선 심야
일

보도/스포츠

최정원

2113-3234

프로그램 방송일

모닝와이드 1,2,3부 / 1010 SBS뉴스 / SBS 12뉴스 / 2시 

뉴스브리핑 / SBS 오뉴스 / SBS 8뉴스
월~금

나이트라인 월~목

1200 SBS뉴스 / SBS 8뉴스 토,일

모닝와이드 1,2부 / SBS 뉴스토리 / 1530 SBS뉴스 토

0600 SBS뉴스 / 1425 SBS뉴스 일

스포츠 투나잇 월

채널 담당 방송일

SB / 가상 유지현 (2113-3221) 월-일 

채널 담당 방송일

SBS-

AM/FM

나인향 (2113-3223)

최윤석 (2113-3233)
월-일 

예능/외화

김양현

2113-3218

프로그램 방송일

동상이몽2 (재) / 동상이몽2 월

불타는 청춘(재) / 불타는 청춘 화

백종원의 골목식당(재) / 집사부일체(재) / 

백종원의 골목식당
수

맛남의 광장(재) / 집사부일체 (재) / 

맛남의광장 / 문화가중계(재)
목

본격연예 한밤(재) 금

문화가중계 / 예능스페셜 토

꾸러기탐구생활 / 요리조리 맛있는 수업 월,화

애니갤러리 목

만화왕국 금

만화왕국 / 애니매이션 런닝맨 / 예능 재방송 토,일

SBS 인기가요 / 런닝맨 / 집사부일체 / 미운우리새끼 일
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SBS CATV 상품
노출 횟수 & 효율 개선 필요 광고주 강력 추천

SBS CATV 기본 가이드

1. 중 CM+PIB 비율 30% 보장 (금액 기준) 

2. SBS–TV & SBS 플러스 동시 집행 시 추가 보너스 제공!!

  •SBS –TV +10%  & SBS 플러스 +20% & 중 CM+PIB 비율 40% 보장 (금액 기준) 

3. 신규 / 단독 광고주 혜택 강화 (금액 제한 없음)

  •신규 광고주 (최근 6개월 간 플러스 미집행) : +40%   •단독 광고주 (CATV M/S 100%) : +100%

채널 기본 보너스율 3천만원 4천만원 5천만원 이상

SBS Plus 실단가 20% 30% 40%

SBS funE 실단가 30% 40% 50%

청약 Volume 별 차등 보너스 혜택

구분 시급
일반광고

변형광고 가상광고

범퍼 
SB 에필로그 등급고지

엔딩

하단바 전후 CM  중 CM  PIB(1~4) 

전후 중 
노출위치 전후 중

 END/

TOP 
시보 자막

캠페인/필러

(채널협의)
예능 드라마 

 프로그램 

시작 

 프로그램 

종료 

길이(초) 15 10 60 15 7 5 5

Plus

 SSA 400 800 600 400 800 267 213 1,280 1,200 600 400 200

 SA 250 500 375 250 500 167 133 800 750 375 250 125

 A 150 300 225 150 300 100 80 480 450 225 150 75

 B 80 160 120 80 160 53 43 256 240 120 80 40

funE

 SSA 200 400 300 200 400 133 107 640 600 300 200 100

 SA 125 250 188 125 250 83 67 400 375 188 125 63

 A 75 150 113 75 150 50 40 240 225 113 75 38

 B 40 80 60 40 80 27 21 128 120 60 40 20

Afreeca

TV

 SSA 150 300 225 150 300 100 80 480 225 113 75

 SA 120 240 180 120 240 80 64 384 180 90 60

 A 75 150 113 75 150 50 40 240 113 56 38

SBS CATV 채널별 단가
(단위:천원)

채널 1.5억 이상 2억 이상 3억 이상 5억 이상

SBS Plus 40% 60% 80% 100%

SBS funE 50% 80% 100% 120%

중CM/PIB 비중 40% 보장

프리미엄위크 / 원데이 집중 보너스 제공 (3개월 內) 택 1회 택 2회 택 3회 택 4회 이상

3개월 이상 캠페인 단위 집행 혜택   ▶     광고주 캠페인 단위별 KPI 보장

※ 보너스율 : 청약금액 미포함 금액 기준
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SBS CATV 상품
노출 횟수 & 효율 개선 필요 광고주 강력 추천

(기준:15초, 단위:천원)

① 주요 예능 패키지

② SBS PLUS 오리지널 중CM 패키지  (3구좌 한정)

③ SBS PLUS 오리지널 PIB ONLY 패키지 (3구좌 한정)

채널 프로그램 광고위치 횟수 Value 판매금액

Plus

<미운우리새끼>

<동상이몽 2>

<집사부일체>

중 CM TOP 4 4,800

3천 만원

(+40%)

중 CM 12 9,600

전후 CM 70 31,200

TOTAL 86 45,600

funE

<미운우리새끼>

<런닝맨>

<집사부일체>

중 CM TOP 8 4,800

2천 만원

(+30%)

중 CM 12 4,800

전END/후TOP 16 4,800

전후 CM 60 13,600

TOTAL 96 28,000

프로그램 노출위치  횟수 Value 판매금액

 <강호동의 밥심> <언니한텐 말해도돼>

SBS 플러스 오리지널 中 택

중 CM 24 19,200 
2천 만원

(+100%)
전후CM 52 20,800 

TOTAL 76 40,000 

프로그램 노출위치  횟수 Value 판매금액

 <강호동의 밥심> <언니한텐말해도돼>

SBS 플러스 오리지널 中 택
전 END / 후 TOP 34 20,400 

1천 만원

(+100%)

※ SBS 플러스 오리지널 프로그램 선택 가능 (선착순 판매)

SBS 플러스 중CM 패키지   ▶     주요 예능 패키지 Plus + funE 동시 구매 시, 5백만원 할인 제공 (5천만원 -> 4.5천만원)

SBS PLUS 펜트하우스 시즌2 집중 패키지

▶     SBS PLUS 주말 프라임 시간대 편성 확정!!

▶     펜트하우스 2 중 CM 12회 + 전후 CM 20회 제공으로 <펜트하우스 2> 노출 횟수 강화

<펜트하우스 2  중 CM  패키지>   판매금액  3천만원 (3구좌 한정)

프로그램 노출위치  횟수  Value 판매금액

펜트하우스 2 
중 CM 12 9,600

3천 만원

(+30%)

전후 CM 20 8,000

기타 주요 예능 (SSA급)
중 CM 12 9,600

전후 CM 30 12,000

TOTAL 74 39,200

(기준:15초, 단위:천원)

▶     펜트하우스 2 PIB 12회 + 전후 CM 16회 제공으로 횟수 강화

<펜트하우스 2 PIB  패키지>   판매금액  2천만원 (3구좌 한정)

프로그램 노출위치  횟수  Value 판매금액

펜트하우스 2 
PIB 12 7,200

2천 만원

(+30%)

전후 CM 16 6,400

기타 주요 예능 (SSA급)
 PIB 8 4,800

전후 CM 20 8,000

TOTAL 56 26,400 
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▶     3월 드라마 시장을 평정할 조선구마사 & 펜트하우스2 집중 노출

▶     펜트하우스 시즌 2 20회 + 조선구마사 20회 제공

<펜트하우스 2 + 조선구마사 콜라보 패키지>   판매금액  3천만원 (2구좌 한정)

매체 프로그램 노출위치  횟수  Value 판매금액

SBS PLUS

펜트하우스 2

중 CM 8 6,400

3천 만원

(+30%)

전후 CM 12 4,800

조선구마사

중 CM 4 3,200

전후 CM 8 3,200

기타 주요 예능 (SSA급)

중 CM 12 9,600

전후 CM 30 12,000

TOTAL 74 39,200

(기준:15초, 단위:천원)

SBS CATV 상품
노출 횟수 & 효율 개선 필요 광고주 강력 추천

(기준:15초, 단위:천원)

SBS PLUS 드라마 콜라보 패키지

▶     SBS-TV 펜트하우스 2 & 조선구마사 일반 CM 보장  + 펜트하우스 2(재) & 조선구마사(재) PCM 집중 노출

▶     SBS PLUS 펜트하우스 2 & 조선구마사 중 CM 및 PIB 제공

<SBS & SBS PLUS 드라마 콜라보 패키지>   판매금액  1.8억 (2구좌 한정)

매체 프로그램  구성
단가

횟수

보너스율 판매금액실청약 보너스

PCM 전후 PCM 전/후 PCM 전/후 Total

SBS-TV

펜트하우스 2 21,000 15,000 1

38회 82% 1.6억

조선구마사 18,000 13,500 1

펜트하우스 2(재) 7,500 6,000 6 2 6 8

조선구마사 (재) 7,500 6,000 2 2 2 4

정법 / 런닝맨 / 집사부 中 15,000 12,000 2 2

지역 민방 MIX (패키지 금액* 10%)

프로그램  

구성
프로그램  구성 중 CM 전후

실청약 보너스

보너스율 판매금액
중 CM

전/후

(PIB) 
중 CM 전/후 Total

SBS Plus

펜트하우스 2

6 400

6 12(6) 12

56회 37% 0.2억조선구마사 2 4(2) 4

기타 주요 예능 (SSA급) 4 8(4) 4

TOTAL 1.8억

* 프로그램 교차 불가

* 편성 상황에 따라 횟수 변동 가능
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SBS CATV 상품
노출 횟수 & 효율 개선 필요 광고주 강력 추천

구분 제공횟수 판매금액

PBA

LEGUE 패키지

- PBA 리그 생중계 중CM 40회

(경기당1회이상)

- 기타프로그램 260회

- 총 노출횟수 300회

1천만원

※ 편성상황에 따라 제공 횟수 변동 가능

※ PBA 팀리그 메인/서브 스폰서십은 별도 문의 (브라보앤뉴 담당자 : 02-6978-5725)

채널 커버리지 : 2,630만
“유튜브, 네이버 동시 생중계” (PC/모바일 누적 1억 VIEW 돌파)

빌리어즈TV 패키지

▶     이제는 당구의 시대!

     3월, PBA 1부 파이널 & 팀리그 플레이오프 중계

▶     신한금융투자/웰컴저축은행/TS삼푸-JDX/

     SK렌터카/크라운해태/블루원리조트 총 6개 팀의 격돌!

판매금액  1천만원

(기준:15초)

국내 E-SPORTS 채널의 NO.1
오직 아프리카 TV에서만 만날 수 있는 E-SPORTS를 대표하는 종목

아프리카TV 패키지

중계 대회 기간
중 

CM
전후
CM

보너스
율

판매
금액

(LIVE) 2021  LoL 챔피언스 코리아 스프링 3.4 ~ 3.28 136 210

500% 1천 만원

(LIVE) 2021 GSL 시즌 1 3.16 ~ 3.30 20 18

(LIVE) 2021 ASTL 시즌 2 3.12 ~ 3.29 10 6 

중계 대회 재방 3.1 ~ 3.31 600 700 

총횟수 766 934 총 17000회

▶     2021 LCK, 스타크래프트, TFT e스포츠 대회 등

▶     생중계 전경기 중 CM 노출 
▶     판매금액 : 1천 만원 (총 5,000회 노출 / 보너스율 500%)

<주요 생중계>   판매금액  1천만원

(기준:15초)

※ 편성상황에 따라 제공 횟수 변동 가능
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SBS TV + SBS 플러스 결합 가이드
매체 확장을 위한 최고의 선택! SBS 미디어 그룹 결합 혜택

(단위 천원,  15초 기준)
3. 업프론트 광고주, SBS 플러스 결합 혜택

▶     대상 : 업프론트 광고주 / SBS 미디어그룹 월 집행 예산 中 SBS 플러스(Plus, funE) 30% 이상 집행

▶     혜택 : SBS 플러스(Plus/funE) 최대 50% 추가 보너스 제공 & SBS 플러스 IMC 패키지 무상 제공

SBS 미디어그룹 총액 
(월 기준)

SBS 플러스 채널 제공 혜택

SBS 플러스 추가 보너스
(SBS 플러스 집행 금액 기준)

SBS 플러스 
오리지널 프로그램 

IMC 패키지 서비스 제공

5억 이상 +50% 2회

3억 이상  +40% 

1회

2억 이상  +30% 

1억 이상  +20% -

※ SBS 플러스 집행금액 기준 추가 보너스 제공 ※ 방송광고 규제품목 IMC 패키지 제공 불가

※ SBS 플러스 오리지널 프로그램 IMC 패키지 구성

    (가상 1회 + 간접 1회 + 협찬고지 1회) / 집행 시 프로그램 사전 협의 必

SBS-TV 혜택

① “TOP2” PCM 1회 제공 (정글의법칙 / 런닝맨 / 집사부 등)

② 채널통합 CPRP or 횟수 보장 협의

     (캠페인 단위별 보장 가능)

SBS 플러스 혜택

① 볼륨 보너스 比 추가 보너스 제공    - Plus: +10%  / funE: +20%

② 1천 만원 상당 소재 제작비 지원

    (CATV 단독집행 광고주 & 플러스 1.5천만원 이상 집행 필수)

③ 채널통합 CPRP or 횟수 보장 협의 (캠페인 단위별 보장 가능) 

▶     대상 : SBS-TV + 플러스 총액 1억 이상 광고주 (플러스 청약 비중 30% 이상)

▶     신규 광고주 : 최근 6개월 간 SBS 플러스 미집행 광고주

1. SBS TV 집행 광고주 中 SBS 플러스 신규 집행 광고주 (미집행 기간 완화)

SBS-TV 혜택

① “TOP1” PCM 1회 제공 (주요 드라마 / 미우새 등)

② “TOP1”프로그램 전후CM 3회 제공

     (주요드라마 / 미우새 등)

SBS 플러스 혜택

① Plus, funE 채널별 중 CM&PIB 비율 40% 보장 (금액 기준)

② 채널통합 CPRP or 횟수 보장 협의 (캠페인 단위별 보장 가능)

※ 케이블, 지상파 결합 시, 세금 계산서 통합 제공

2. SBS TV 집행 예산의 50%이상, SBS플러스 집행 광고주

▶     대상 : SBS-TV + 플러스 총액 2억 이상 광고주
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“월 광고비 5천만원 이하 예산으로 SBS를 최대로 활용 할 수 있는 방법”

SBS TV + SBS 플러스 결합 상품
매체 확장을 위한 최고의 선택! SBS 미디어 그룹 결합 혜택

채널 노출횟수 Value 판매금액

SBS-TV (09시~19시) 30 90,000 40,000

플러스(Plus/funE)

미우새/골목식당/런닝맨 등 전END
70 28,000 10,000

TOTAL 100 118,000 50,000

▶     총 노출 횟수 100회 보장 

▶     플러스 채널 특정 프로그램 전END 노출 가능(미우새/골목식당/런닝맨 中 선택)

▶     총 제공 보너스 +136% 

▶     희망 노출 시간대 선착순 협의

1. SBS 시보 플러스
(단위:천원 / 기준:10초)

판매금액  5.0천만원 (선착순 4구좌 한정)

채널 노출횟수 Value 판매금액

SBS-TV_곧이어/ID 100 24,275 10,000

플러스(Plus/funE)_ID 200 32,000 5,000

TOTAL 300 56,275 15,000

▶     총 노출 횟수 300회 보장 

▶     자막 광고 소재 무상 제작(디지털 배너 활용 가능)

▶     총 제공 보너스 +275% 

▶     희망 노출 시간대 선착순 협의

2. SBS 자막 플러스
(단위:천원 / 기준:10초)

판매금액  1.5천만원 (선착순 2구좌 한정)

▶     7백만원, 총 11회 노출 

▶     SBS –TV 등급고지 가상광고 노출 시 + SBS 플러스 (Plus/funE) 동일 프로 가상광고 추가 노출

※ SBS 등급고지 가상광고 1회 노출 가격으로 채널 확장 가능

(단위:천원 / 기준: 5초)

채널 노출횟수 Value 판매금액

SBS-TV 예능 등급고지 1 7,000 5,000

SBS Plus/funE 예능 등급고지 10 4,000 2,000

TOTAL 11 11,000 7,000

5. SBS 가상 플러스

4. SBS 횟수 플러스
(단위:천원 / 기준:15초)

채널 노출횟수 Value 판매금액

SBS-TV (10~17시 토막광고) 50 18,000 10,000

SBS Plus 전/후 CM 25 10,000 5,000

SBS funE 전/후 CM 75 15,000 5,000

TOTAL 150 43,000 20,000

▶     2천만원 집행 시, 150회 노출 보장 

▶     SBS 토막광고 보너스 +80% 

▶     SBS Plus +100% / SBS funE +200% 보너스 제공

▶     SBS –TV 금토 드라마  실청약 광고주 + SBS-TV 주말재방 보너스 제공 

     + SBS Plus 드라마 PIB 추적 노출을 통해 추가 GRP 제공

※ 편성 드라마 상관없이 SBS-TV 금토드라마 본방송 1회 노출 시 

     남녀2049 기준 5% 보장 (닐슨,수도권, 광고시청률) 

3. SBS 드라마 효율 플러스
(단위:천원 / 기준:15초)

채널 노출횟수 보장 GRPs Value 판매금액

금토 드라마 1
남녀

2049

5.0%

31,500 20,000드라마 주말재방 1

SBS Plus 드라마 PIB 추적노출 20

TOTAL 22 31,500 20,000

(*시청률 미달성시, 
등가의 프로그램 추가 보너스 제공)
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SBS 플러스 어드레서블 TV 광고 상품
국내 최초 프로그램 광고 어드레서블 TV로 TV 광고의 새로운 패러다임을 제시합니다.

1. 최소 청약 금액 : 총 1천만원 (채널별 5백만원) 

2. 단가 : 기본 CPM 15,000원 (150만 모수 / 15초 기준) 

3. 집행 가능 채널 : SBS PLUS , SBS FUNE  

모수 15초 20초 30초 45초 60초 over.

2,000,000 11,250 15,000 22,500 33,750 45,000

협의1,500,000 15,000 20,000 30,000 45,000 60,000

1,000,000 22,500 30,000 45,000 67,500 90,000

4. 할인 혜택 (모든 할인 혜택 중복 적용 가능)

금액 별 할인 연속 집행 할인 계약 기간 할인

2천 이상 10% 2개월 10% 1개월 이상 10%

3천 이상 15% 3개월 15% 2개월 이상 15%

5천 이상 20% 5개월 20% 3개월 이상 20%

5. TARGETING 

- 기본  : 오디언스 타겟팅 ( 아래 3가지 SEG 기준 中 다중 선태 가능)

   1) GOI (홈쇼핑 시청이력에 따른 분류) 타겟 1DEPTH 분류 적용 

   2) 관심사 타겟 (채널 및 프로그램 시청 이력에 따른 분류)   

   3) 라이프 스테이지 타겟 (채널 및 프로그램 시청 이력에 따른 분류)   

- 향후 옵션 (할증) : 지역 / 시간 / 추가 오디언스 타겟팅 예정

   <참조> * 세그먼트별 모수 및 상세 타겟( SKB 세탑 기준) (단위 : 명)

GOI Seg 기준 (명칭) 세그먼트 모수 관심사Seg 기준 (명칭) 세그먼트 모수 Life-StageSeg 기준 (명칭) 할인

가전/디지털 1,522,986 스포츠 678,615 틴에이지 취향 프로그램 선호 432,858

보험 1,049,227 골프 448,834 시니어 취향 콘텐츠 선호 607,051

식품/건강 1,868,177 낚시 290,079 영유아 취향 콘텐츠 선호 506,464

여행/레저 1,351,011 영화 585,125 아동 취향 콘텐츠 선호 560,200

육아/아동/교육 898,836 교육 713,081 청소년 취향 콘텐츠 선호 696,563

의류/잡화 2,030,419 게임 286,903 주부 취향 콘텐츠 선호 603,644

주거/생활 1,906,801 패션/뷰티/미용 285,615 외국어사용자 (영어) 233,956

화장품/미용 1,581,451 식품(Food) 615,642 외국어사용자 (일본어) 68,505

건강 580,583 외국어사용자 (중국어) 54,867

여행 571,434

쇼핑 749,157

반려동물 320,432

부동산/금융/재테크 419,520

TV 방송광고를 대신하여 타겟팅된 모집단에 노출 되는 타겟팅 광고

어드레서블 TV광고?

SBS 플러스 어드레서블 TV 판매 가이드( Feat. SK 브로드밴드 + LG U+)
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SBS 플러스 어드레서블 TV 광고 상품
국내 최초 프로그램 광고 어드레서블 TV로 TV 광고의 새로운 패러다임을 제시합니다.

SBS 플러스 어드레서블 TV 판매 가이드( Feat. SK 브로드밴드 + LG U+)

6. 소재 

- 운행 가능 초수: 15초 (동영상광고)

- CATV 방송광고심의 통과 必

- 소재 형식: MXF, MOV, KODEX 심의 번호 전달 가능

- 소제 교체 및 청약은 운행 2일전 까지 완료 必 

7. FAQ

1) 어드레서블 TV 광고가 시행되면 SBS PLUS에 청약한 일반광고가 송출되지 않는 가구가 있을 수 있나요?

     A> 일반광고와 어드레서블 광고 재원을 분리해서 판매하기 때문에 어드레서블로 인한 일반광고 미송출은 발생하지 않습니다.  

2) 청약은 어떻게 하나요?

     A> 기존 CATV 청약과 동일합니다. (SBS M&C 담당 영업사원 문의   광고주/브랜드/품목별 요청 SEGMENT 협의/확정)  

3)  큐시트 확인이 가능한가요?

     A> SBS 플러스 일반광고와 달리 큐시트는 제공하지 않습니다. 대신 광고 집행 결과를 실시간으로 확인할 수 있는 별도 계정을 드립니다.

4) 어드레서블 TV 광고는 시청률 조사 기관(닐슨,TNMS) 데이터로 트래킹이 되나요?

     A> 어드레서블 TV 광고는 시청률 조사 기관 데이터로 트래킹이 되지 않습니다. (별도 계정으로 집행 결과 확인 EX.> 유효노출수 등)

5) 수수료는 어떻게 되나요?

     A> SBS 플러스 일반광고와 동일합니다. (광고회사 수수료 15%)

6) 광고 소재/ 소재교체는 어떻게 준비해야 하나요?

     A> 일반 CATV 소재와 동일합니다. (KODEX 소재번호, 파일전달)

            어드레서블 TV 광고 소재 교체는 2일이 소요됩니다. (셋탑박스 소재 DOWNLOAD 필요) 
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SBS-RD
Sales Guide

강자불변의 법칙, SBS 라디오

Power Package 금액 조정 및 탄력성 강화
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SBS-RD 판매 가이드 • 2021년 03월

SBS 라디오 패키지 안내
3월 SBS 파워FM, SBS 러브FM 패키지 안내

상품명 프로그램 금액
패키지

보너스
비고

출퇴근 패키지 이숙영의 러브FM + 황제성의 Ready Yo 팡팡 프로그램 or SB 10,000 150%

횟수 보장 패키지 A,B 시급 프로그램 및 SB 10,000 실청약 포함 월 250회 보장 5구좌 한정

3월 SBS 러브 FM 패키지 안내
(단위: 천원/ 20초 기준)

※ 패키지별 보너스는 러브FM만 청약 하는 광고주에 한함             ※ 횟수보장 패키지 : 메소디아 신청절차 라디오 담당 영업사원이 진행, 집행 시 사전 협의 必

구분 대상프로그램
총 금액

(FM + AM)
FM AM

패키지

보너스
비고

Power

Package

컬투
컬투+김영철+박소현 80,000       75,000 60,000 15,000 40%

컬투 + 김영철 or 붐붐 or 박소현 60,000       55,000 45,000 10,000 30%

출퇴근 김영철+박소현(프로그램 or SB) 50,000       45,000 37,000 8,000 20% 컬투SB 교체 가능

Only

Package

컬투 두시탈출 컬투쇼 35,000 30,000 5,000 75%

퇴근 박소현의 러브게임 25,000 22,000 3,000 75%

붐붐 붐붐파워 3~4부 20,000 20,000 - 50% AM 붐붐SB 2띠 추가 보너스 제공

Efficiency Package 최화정, 김창완, 시네타운, 영스트리트 등 20,000 20,000 - 100% 별도 보너스 없음

※ 각 패키지 경합시 ① 월 청약 볼륨  ② SBS기여도 순             ※ FM은 정기물, AM은 프로그램 협의 후 임시물로 신청             ※ Only Package : SBS 단독 집행시 15% 추가보너스 제공

3월 SBS 파워 FM 패키지 안내
(단위: 천원/ 20초 기준)

장기 집행 광고주 추가혜택

구분 세부 내용 비고

6개월 이상 집행 FM 출퇴근 및 컬투 프로그램 CM 지정 서비스 제공 월 5천만원 이상 집행 시

연간 집행 보너스 항목별 합산 120% 까지 적용 프로그램 진행 금액에만 적용

2049 채널 청취점유율 1위

6.9%

D사

14.5%

C사

17.1%

B사

9%

A사SBS FM

34.8%

강자불변의 법칙, SBS 라디오  

*출처: 한국리서치 MRS 2020-4R 2049 기준

2049 프로그램 청취점유율 1위 

순위 프로그램 청취점유율

1 김영철의 파워FM 12.0%

2 두시탈출 컬투쇼 11.6%

3 붐붐파워 9.4%

4 박소현의 러브게임 8.2%

5 정오의 희망곡 김신영입니다 5.2%

6 굿모닝FM 장성규입니다 4.9%

7 조우종의 FM 대행진 4.9%

8 최화정의 파워타임 4.1%

9 배철수의 음악캠프 3.9%

10 오늘아침 정지영입니다 3.8%
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SBS 라디오 혜택안내
보너스 혜택 및 주요 프로그램 월 광고비 안내

채널 프로그램명 방송권역 실방송요금 월청구(3월기준)

파워

FM

김영철의 파워FM 전국 482,000 14,942,000

아름다운 이아침 김창완입니다(주중) 서울, 대구, 광주, 대전, 전주, 청주 330,500 7,601,500

아름다운 이아침 김창완입니다(주말) 서울, 대구, 광주, 대전, 전주, 청주, 제주 339,960 2,719,680

씨네타운(주중) 서울, 대전 300,540 6,912,420

씨네타운(주말) 서울, 부산, 대전 330,780 2,646,240

최화정의 파워타임 전국 524,000 16,244,000

두시탈출 컬투쇼 전국 851,000 26,381,000

붐붐파워 서울, 제주, 강원 359,000 11,129,000

박소현의 러브게임 서울, 대구, 울산, 강원 398,860 12,364,660

러브

FM

이숙영의 러브FM 서울, 부산 174,000 5,394,000

이철희의 정치쇼 1~2부(주말동시간대) 서울, 부산 168,000 5,208,000

이철희의 정치쇼 3~4부(주말동시간대) 서울 156,996 4,866,876

허지웅쇼 서울 143,913 4,461,303

이재익의 시사특공대 1~2부 서울, 부산 162,000 5,022,000

이재익의 시사특공대 3~4부 서울, 부산 116,000 3,596,000

나르샤의 아브라카다브라(주말동시간대) 서울 108,402 3,360,462

황제성의 Ready Yo 팡팡 서울, 부산 162,000 5,022,000

주요 프로그램 월 광고비
단위 : 원

패키지별 추가 보너스 

보너스 혜택안내

※ FM 보너스 지급 기준 : 월 2,000만원 이상 집행 시 보너스 제공, 항목별 합산 최대 100%

※ FM, AM 보너스 대상 프로그램 : FM_컬출퇴/AM_출퇴를 제외한 나머지 프로그램 中라디오 담당 영업사원과 개별 협의

※ FM SB신청금액은 보너스 기준 대상에서 제외 (프로그램 금액만 적용)

※ 파워FM 패키지 구매 광고주 AM 보너스 기본 100% 제공

구분 추가 보너스 항목 세부 내용 제공 보너스

Power Pack

신규 집행 광고주
- 6개월 이상 무거래 광고주 대상 3개월 까지 적용

- 3개월 이상 장기보너스 중복 불가
15%

S BS 단독 집행 - 라디오 채널 중 SBS 라디오 단독 집행 시 제공 50%

연속 집행 - 2월 집행 광고주 3월 연장 집행 시 제공 10%

3~5개월 장기집행 - 신규광고주 중복 적용 불가 15%

6개월 이상 장기집행
- 신규 광고주 중복 적용 불가

(신규 광고주 6개월 집행 시 6개월 장기 보너스만 적용)
30%

1년 연간 집행
- 신규 광고주 중복 적용 불가

(신규 광고주 연간 집행 시 연간 집행 보너스만 적용)
50%
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SBS M&C는 지상파 방송광고의 진입장벽을 낮춰, 우수중소기업의 마케팅 활동을 지원하고, 방송광고 시장의 활성화에 

기여하고자 혁신형 중소기업 방송광고 지원 사업을 실시하고 있습니다. 성장가능성이 높은 중소기업의 든든한 마케팅 

지원자로서 상생의 협력관계를 통해 함께 성장해 나갈 것을 기대합니다.

구분 지원기간
지원내역

지원한도액
벤처우선 시간대 TV 벤처우선 시간대 외 

내용 최초 On-air ~ 3년
정상가 기준

70% 할인

정상가구매+

보너스 250% 지급
50억

 	지원매체     SBS-TV 및 SBS-RD

 	지원신청자격

	 ◉	 벤처, 이노비즈, 메인비즈, 우수 그린비즈, 녹색인증 중소기업, 하이서울 브랜드 중소기업, 

		  IP스타기업, 지식재산경영인증기업 선정 중소기업

	 ◉	 사회적기업, 두뇌역량우수 전문기업 인증을 받은 중소기업

	 구비서류
	 ◉	 혁신형 중소기업 인정 신청서 1부

	 ◉	 사업자 등록증 사본 1부

	 ◉	 혁신형 중소기업 증빙 가능 인증서 사본 1부(벤처기업, 기술혁신형중소기업, 경영 혁신형 중소기업 인증서 등)

	 신청방법
	 ◉	 우편 또는 방문접수. 전화 : 02-6262-2813

		  주소 : 서울시 종로구 종로 1 교보생명빌딩 11층 혁신형중소기업지원 담당자 (우편번호 03154)

	 지원신청 및 처리일정
	 ◉	 매월 27일까지 신청서 접수마감(우편접수 시 27일 도착분에 한함)

	 문의사항
	 ◉	 SBS M&C 혁신형중소기업 방송광고 지원 

		  담당자. 광고전략팀 손창민 사원 / 02-6262-2813 / hand@sbs.co.kr

※ 지원 한도는 실 구매액과 할인 받은 금액 및 보너스 방송광고 금액을 합한 금액

※ 라디오 집행 시 보너스율 100%이상 제공 (협의 必)

 	지원내용

혁신형 중소기업 방송광고 지원 안내
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 ̀Media Solution Update

2021 [펜트하우스 시즌2] 디지털 광고 상품

부동의 화제성 1위 펜트하우스 시즌1! 다수의 100만뷰 이상 디지털 클립과 유튜브 인기 동영상 상위 랭크

국내 동영상 플랫폼에서 가장 많이 재생된 펜트하우스 시즌1의 인기를 이어갈 [펜트하우스 시즌2]

구분 타겟팅 옵션 집행 기간 예산(원) 기준 단가 보장 노출수 예상 VTR 예상 조회량 CPV

SBS 유튜브 
[펜트하우스 시즌2]

콘텐츠 타겟팅

2월 19일 

- 4월 10일
20,000,000 CPM 15,000 1,333,333 75% 1,000,000 20

SBS SMR
[펜트하우스 시즌2]

콘텐츠 타겟팅

2월 19일 

- 4월 10일
10,000,000 CPM 21,000 476,190 75% 357,143 28

SBS 디지털 TOTAL 30,000,000 CPM 16,579 1,809,524 75% 1,357,143 22.1

SBS 유튜브 & SBS SMR [펜트하우스 시즌2] 타겟팅 광고 

“[펜트하우스 시즌2] WAVVE PCM”

최저가로 [펜트하우스 시즌2] PCM 전회차를 잡을 수 있는 최고의 선택 

“국내 최대 토종 OTT WAVVE 및 홈페이지”

전체 회원수 1,000만명, 토종 OTT 업계 내 MAU 1위 / 방송사 홈페이지 MAU 1위

“ONLY SBS SMR”

  오직 SBS SMR 에서만 집행 가능한 WAVVE OTT LIVE [펜트하우스 시즌2] PCM

플랫폼 판매가 광고유형 및 초수 세부사항 판매구좌 예상 CPM

WAVVE

&

SBS 홈페이지

0.3억
Live Mid-roll

15초

[펜트하우스 시즌2] PCM 팩

2021.02.19~ 03.28 12부작

본방송 & 재방송 전 회차 PCM 노출

10구좌 22,000

2021 [펜트하우스 시즌2] WAVVE OTT LIVE

※ WAVVE 경합 시, SBS-TV 패키지 구매 광고주 우선

※ 노출량 미보장 상품이며 예상 노출량 초과 달성 시 추가 과금 없음
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26 Contents 

한 채널 당 매주 평균 25건의 새로운 콘텐츠 업로드

*1주 기준 각 채널별  평균 업데이트 수

*출처 : YOUTUBE/ 2020.12

TOP 100 YOUTUBERS

10 Channel 

5대 방송사 대비 

유튜브 TOP 100 채널 현황

*출처 : 소셜블레이드 / 2020.12

10개 CHANNEL

4개

5개

7개

3개

 ̀MEDIA SOLUTION POWER

14억 View 

월 평균 

SBS 유튜브 조회수 14억 VIEW

*출처 : YOUTUBE/ 2020.01 - 2020.12

1월 2월

14.8억

3월

14.5억

4월

15.4억

5월

15억

6월

15.9억

7월

15.5억

8월

14.7억

9월

14.5억

10월

13.5억

11월

14억

45%

2019년 2020년

12.8억 11억

10Channel

22Channel

22 Channel

핵심 채널 증가

구독자 50만+ 이상,  월 조회수 1000만뷰+ 이상 채널 22개

*출처 : YOUTUBE/ 2019.01-2020.12

1월 2월

14.8억

3월

14.5억

4월

15.4억

5월

15억

6월

15.9억

7월

15.5억

8월

14.7억

9월

14.5억

10월

13.5억

11월

14억

45%

2019년 2020년

12.8억 11억

10Channel

22Channel

 ̀YOUTUBE

SBS 콘텐츠의 경쟁력으로 프리미엄 인벤토리를 선점하여  BRAND SAFETY와 화제성을 동시에 확보할 수 있는 광고 상품

44.8+ Million 84 Percent

84%

28%

SBS 유튜브 구독자 커버리지

*보유 채널 구독자수 합계

최대 84% 성장률 

꾸준하게 이어져오는 구독자 성장률

2019년 5월
1900만명

2019년 10월
3500만 명

2020년 12월
4480만 명

출처 : YOUTUBE/ 2020.12.31 *출처 : YOUTUBE / 2020.12.31
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 ̀YOUTUBE GUIDE

상품 단 가(CPM) 소재 가이드 컴패니언 배너 가이드

5초 Skip \ 12,000
•소재길이 : 12초 ~ 6분 또는 6초(범퍼형)       

•유튜브 업로드 후 URL 전달
•300x60 이미지

15초 Non-Skip \ 13,000
•소재길이 : 15초 Only                                        

•유튜브 업로드 후 URL 전달
•300x60 이미지

범퍼광고

(6초 non-skip)
\ 7,500

•소재길이 : 6초

•유튜브 업로드 후 URL 전달
•300x60 이미지

Sponsorship 광고

(타겟 노출량의 비율 점유)

1~50%

\ 15,000

(skip)

•타겟팅별 할증 무료건너뛸 수 있는/ 없는 광고 모두 집행 권장                                     

•100% 점유 시 오버레이 배너 집행 권장 (480x70),

    해당 노출량 보너스 처리

•300x60 이미지

•300x250 이미지

\ 16,000

(non-skip)

100% \ 20,000

기본 상품 구성

옵 션 할 증(CPM) 비 고

연령/성별 ₩ 1,000 •연령 범위 또는 1세 단위 가능

디바이스 ₩ 1,000 •PC / Mobile

지역 및 도시 ₩ 1,000 •광역시 / 도 이하 행정구역

퍼스트 포지션 \ 2,000 •이용자가 유튜브에 접속해서 가장 먼저 시청하는 클립 타겟팅

콘텐츠 \ 2,000
•콘텐츠 : 방송프로그램 또는 채널별 라인업 기준

•광고주 맞춤 재생목록 구성 시 최대 50개 클립 가능 / 사전협의 必

TOP 30클립 \ 2,000 •SBS 실시간 인기 동영상 30개 타겟팅 (매일 업데이트)

채널, 국가, 

광고 위치, 

브라우저, OS

무료

타겟팅별 할증

New

New

* 동일 광고주가 2021년 내 2회 이상 집행하여 누적 합산 금액이 새로운 보너스 기준 금액에 도달할 경우, 추가 집행된 금액에 대한 보너스는 새로 도달한 보너스율을 적용하여 지급

   예) 2021년 1월 2천만 원 집행 → 5% 적용

         2021년 5월 1천만 원 추가 집행 → 1천만 원에 대해 10% 적용 

         2021년 9월 2천만 원 추가 집행 → 2천만 원에 대해 15% 적용

* 신규 기준 : 마지막 집행 월 기준 최근 12개월 내 SBS 유튜브 미집행

집행 금액 1천만 원 3천만 원 5천만 원 1억 원 이상

보너스율 5% 10% 15% 25%

SBS 유튜브 신규 집행 10% / 최대 3개월

금액별 보너스 (광고주 기준)
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 ̀MEDIA SOLUTION POWER

 ̀SMR

SMR 모든 플랫폼에 유통되는 SBS 콘텐츠를 타겟팅한 노출보장형 광고 상품 

NO.1 타 방송사 대비 가장 많은 재생수 보유

2020년 1월부터 12월까지 SBS의 TOP10프로그램 

약 20억 VIEW 기록. 전 방송사 중 1위

*출처 : SMR WISDOM / 2020.01-2020.12.23

프로그램 재생수
런닝맨 498M

애니멀봐 283M
동상이몽2-너는 내 운명 204M

SBS NOW 200M
빽능 200M

우와한 비디오 155M
펜트하우스 153M

백종원의 골목식당 142M
SBS ENTER PLAY 140M

미운 우리 새끼 137M
TOTAL 2B

2020년 1월부터 12월까지 40억회의 VIEW 기록

전 방송사 중 1위 

*출처 : SMR WISDOM / 2020.01-2020.12.23

SBS 40억
MBC

JTBC

TV CHOSUN

CJ ENM

KBS

[SMR 프로그램 TOP50]

SBS

MBC

KBS

CJENM

JTBC

TV CHOSUN

 [SBS SMR 시청층]

10대

20대

30대

80%

16 개

106

9

5

4

NO.1 우수한 프로그램 경쟁력

*출처 : SMR WISDOM / 2020.01-2020.12.27

1월부터 12월까지 SMR TOP50 프로그램 내

SBS 점유율 1위

SBS 40억
MBC

JTBC

TV CHOSUN

CJ ENM

KBS

[SMR 프로그램 TOP50]

SBS

MBC

KBS

CJENM

JTBC

TV CHOSUN

 [SBS SMR 시청층]

10대

20대

30대

80%

16 개

106

9

5

4

SBS 40억
MBC

JTBC

TV CHOSUN

CJ ENM

KBS

[SMR 프로그램 TOP50]

SBS

MBC

KBS

CJENM

JTBC

TV CHOSUN

 [SBS SMR 시청층]

10대

20대

30대

80%

16 개

106

9

5

4

NO.1 콘텐츠 메인 소비층에 강한 SBS 콘텐츠

12월 한달 간 2049 시청층이

가장 많이 소비한 프로그램 TOP1 / TOP3
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81%

콘텐츠 소비의 핵심 타겟인

2049 남녀의 시청 비중 80%

*출처 : SMR WISDOM / 2020.01-2020.12.23
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 [SBS SMR 시청층]

SBS

KBS

CJ ENM

TV CHOSUN

MBC

JTBC

3억

[TOP3 프로그램 (2049P)]

[뉴스 콘텐츠 재생수]

SBS 펜트하우스 JTBC Voyage SBS NOW
24M

18M 18M 18M

8M 8M

17M

7M 6M

20대 30대 40대

1,100만

SBS MBC KBS TV CHOSUN

91만 81만 14만

1월부터 12월까지 뉴스 콘텐츠

평균 재생수 1.1천만 회로 SBS가 압도적 1위

*출처 : SMR WISDOM / 2020.01-2020.12.30
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[TOP3 프로그램 (2049P)]

[뉴스 콘텐츠 재생수]

SBS 펜트하우스 JTBC Voyage SBS NOW
24M

18M 18M 18M

8M 8M

17M

7M 6M

20대 30대 40대

1,100만

SBS MBC KBS TV CHOSUN

91만 81만 14만
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 ̀SMR GUIDE

 ̀타겟팅

별도 콘텐츠 지정 없이 SBS  콘텐츠 대상으로 논타겟팅 노출 상품

구분 랜덤CPM 랜덤CPMV

판매 방식 상시판매

판매 CPM 15,000원 10,000원

소재 제한 없음

Skip 적용

15초 이하 논스킵

5초 스킵
15초 초과

국내플랫폼 15초 논스킵

유튜브 5초 스킵

노출 플랫폼 SMR 모든 플랫폼
국내플랫폼

(유튜브 제외)

1일차 2일차‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥‥집행종료

SBS SMR
모든 콘텐츠

CPM 15,000 CPM 10,000 

콘텐츠 타겟팅

매월 공지되는 판매 프로그램의 노출 보장형 상품

구분 콘텐츠 타겟팅

판매 방식 매월 정기 및 상시 비딩 판매

판매 CPM 최소 16,500원 ~

소재 제한 없음

Skip 적용

15초 이하 논스킵

15초 초과
국내플랫폼 15초 논스킵

유튜브 5초 스킵

노출 플랫폼 SMR 모든 플랫폼

CPM 16,500 ~

콘텐츠타겟팅브랜드

랜덤브랜드

시의성이 높은
요일에 높은 노출 비중 선점

토,일 드라마 예시

화 수 목 금 토 일 월

구분 콘텐츠 타겟팅

판매 방식 상시 선착순 판매

판매 CPM 30,000원

소재 제한 없음

Skip 적용

15초 이하 논스킵

15초 초과
국내플랫폼 15초 논스킵

유튜브 5초 스킵

노출 플랫폼 SMR 모든 플랫폼

클립 타겟팅

CPM 30,000 (최소 집행 금액 600만원)PPL, 협찬, 모델 이슈 관련 클립에 금액 소진이 완료될 때 까지 광고 독점

AD

PPL 장면  등장 직전 클립 타겟팅 광고 소재 노출 → 네이버 검색 트렌드 10배 증가

X10
AD

PRE-ROLL 광고

클립 영상
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SBS-TV 3월 탄력 요금표
전국요금 15초 기준 (단위: 천원)▶ SB구분 : 전국권    선매     1권역    2권역    PCM    벤처    PCM 적용프로그램   

▶ 단가표기 : 일반 CM 탄력단가 (기본단가) / PCM 탄력단가(PCM 기본단가)

급 시 분 월 화 수 목 금

  

급 시 분 토 일 분 시 급

C

5 30
SBS 특선

다큐멘터리
900

좋은아침 (재) 
900

좋은아침 (재) 
900

네트워크 특선 (재)
900

접속 무비월드 1부 (재) 
900 / 1,500

C

5 30
문화가중계

900

열린TV 
시청자 세상

900
30 5

C

접속 무비월드 2부 (재)

6 25
모닝와이드 1부 900

6 30
모닝와이드 1부 900 SBS뉴스(비매) 10

40
6민영방송 공동기획 

물은 생명이다 (비매)

모닝와이드 2부 1,500
모닝와이드 2부 1,500 세상에서 가장 

아름다운 여행 900

B
7

35 B
7

15 10

40
7만화왕국 (비매) 1,500

만화왕국 1,500
B

모닝와이드 3부 4,500
일요특선 다큐멘터리

1,500
8

35
8 30

SBS 뉴스토리 1,500

35 8

A A 토요재방 1
4,500

A

일요재방 1
4,500

9
10

9
40

30 9
좋은아침 3,000 (4,500)

B

B

TV동물농장 1부
7,500 / 9,000

토요재방 2
4,50010

10
30 10

55

20

50
10

SBS 뉴스 1,500 TV동물농장 2부

살맛나는 오늘 1,500 열린 TV
시청자 세상

1,500

톡톡 정보 브런치
1,500 일요재방 2

6,000 / 7,500

접속! 무비월드 1부
6,000 / 7,500

11 30
꾸러기 탐구생활 1,500 애니갤러리 1,500

11 30 30 11
요리조리 맛있는 수업 1,500 만화왕국 (비매) 접속! 무비월드 2부

C

12
50

SBS 12 뉴스 900 12
10 SBS 뉴스(비매) SBS 뉴스(비매) 10

12
토요재방 3

6,000 / 7,500
일요재방 3

6,000 / 7,500
동상이몽2(재)

1,500
TV 동물농장 (재)

1,500
나의 판타집 (재) 

1,500

금토드라마 1부 UHD (재)
1,500 / 1,800

금토드라마 1부 UHD (재)
1,500 / 1,800

1 30 1
20 20

1
금토드라마 2부 UHD (재) 금토드라마 2부 UHD (재)

토요재방 4
6,000 / 7,500

드라마 재방2
7,500 / 9,000

2 30

뉴스브리핑
900

2 30
20

2

드라마 재방3
7,500 / 9,000

3 30 3 40
50

40
50

3
SBS뉴스(비매) SBS뉴스(비매)

토요재방 5
6,000 / 7,500

SBS 인기가요
6,0004 30

생활의 달인(재)
1,500

접속 무비월드 1부
(재) 1,500 / 1,800 와이드 정보쇼 알고보면 

1,500
맛남의 광장 (재) 

1,500
좋은 아침 스페셜 

1,500
4

50
30 4

접속 무비월드 2부 (재)

드라마 재방1
7,500 /9,000

5

50

SBS 오뉴스 3,000

A

5 30
런닝맨 1부

12,000 / 15,000
40

5

런닝맨 2부순간포착 
세상에 이런 일이 (재) 

7,500 

불타는 청춘 (재)
7,500

백종원의 골목식당 (재)
7,500

꼬리에 꼬리를 무는
그날 이야기 (재)

7,500

궁금한 이야기Y (재) 
7,500B 6

50

6 30 25 6

SA

집사부일체 1부
12,000 / 15,000

생방송 투데이 1부 7,500

A 7
20

50

SA

7 30

예능 스페셜2 1부
12,000 / 15,000

집사부일체 2부 30 7
예능 스페셜2 2부

SBS 8 뉴스 1부 10,500

SA

8 30 8 40

55

SBS 8뉴스 13,500 SBS 8뉴스 13,500

45
8

SBS 8 뉴스 2부 10,500 / 15,000 맨 인 블랙박스 (비매)

맨 인 블랙박스 13,500정글의 법칙 1부
13,500(12,000) / 18,000(15,000)

9 30

생활의 달인 1부 
9,000(12,000) / 12,000(15,000)

순간포착 세상에 이런일이 1부 
9,000(12,000) / 12,000(15,000) 나의 판타집 1부

12,000(13,500) / 15,000(18,000)

맛남의 광장 1부
12,000(13,500) / 15,000(18,000)

궁금한 이야기 Y 1부
12,000 / 15,000

9 30
05

45
9

미운 우리 새끼 1부
13,500 / 18,000

생활의 달인 2부
순간포착 세상에

이런일이 2부

나의 판타집 2부

맛남의 광장 2부 궁금한 이야기 Y 2부 정글의 법칙 2부

미운 우리 새끼 2부

10
40

월화드라마 1부 
13,500 /15,000

월화드라마 1부 
13,500 /15,000

금토드라마 1부
15,000(13,500) /
21,000(18,000) 10 40

금토드라마 1부
15,000(13,500) / 21,000(18,000) 25 10

맛남의 광장 3부

미운 우리 새끼 3부백종원의 골목식당 1부  
12,000(13,500) /
15,000(18,000) 

꼬리에 꼬리를 무는 이야기 
1부 12,000 / 15,000

금토 드라마 2부월화드라마 2부 월화드라마 2부 금토드라마 2부

11
10

50
11

10

50

05

55
11

동상이몽2 1부
12,000 / 15,000

불타는 청춘 1부
12,000 / 15,000

 전설의 무대- 아카이브K 
1부 9,000 / 12,000

예능 스페셜 1 1부
12,000 / 15,000

그것이 알고싶다 1부
10,500 / 12,000백종원의 골목식당

2부

꼬리에 꼬리를 무는 이야기 2부
A A

동상이몽 2부 불타는 청춘 2부
접속무비월드 스페셜

12,000 

나이트라인 4,500

예능 스페셜 1 2부 그것이 알고싶다 2부 전설의 무대 -
아카이브K 2부B

12 30
B

12
20

35 12 B나이트라인 4,500
예능 스페셜 3 

4,500

C

나이트라인 4,500 나이트라인 4,500
금요심야재방송

1,500

C

일요심야재방 
4,500

세상에서 가장 아름다운
여행 스페셜 1,500

문화가중계 (재)
1,5001 30

스포츠 투나잇
1,500

SBS 골프
1,500

1
30

35 1

C토요심야재방
1,500

네트워크 특선 
900

 

2 2 30 35 2

3 3 30 3

4 4 30 4

50

35

40

05

20

10

30

30

30

50

50

15 10

40

30

35

50

20

10

▶ 탄력요금제인 경우 : 월 중 프로그램 개편(특집) 시, 요금을 재산정하여 고지          ※ 할인/할증의 경우 1, 2부 동일 적용

구분 SA SA A B C

SPOT

(전국)

30초
3,520

(9,866)
2,240 640 320

20초
2,640

(7,398)
1,680 480 240

15초
2,200
(6,167)

1,400 400 200

ID / 이어서 521 314 90 46

고향이 보인다 1,500

생방송 투데이 2부 7,500 / 9,000

아침연속극 6,000 (7,500)
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※ 벤처광고띠 : 0659, 1059, 1159, 2059, 2259

급 시 분 월 - 일 전국요금 실방송요금 

C
AM
5

  조정식의 펀펀투데이 (1부)         [KNN,JTV,UBC,JIBS,G1] 96,000 68,360

B 6 30
  조정식의 펀펀투데이 (2부)         [KNN,KBC,JTV,UBC,JIBS,G1] 182,000 149,980

  조정식의 펀펀투데이 (3부)         [KNN,KBC,JTV,UBC,JIBS,G1] 182,000 149,980

A

7 30
  김영철의 파워 FM (1부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 482,000 482,000

  김영철의 파워 FM (2부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 482,000 482,000

8 30
  김영철의 파워 FM (3부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 482,000 482,000

  김영철의 파워 FM (4부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 482,000 482,000

9 30
  아름다운 이아침 김창완입니다 (1부)         [TBC,KBC,TJB,JTV,CJB,JIBS(평일 JIBS 릴레이 제외)] 397,000 330,500/339,960

  아름다운 이아침 김창완입니다 (2부)         [TBC,KBC,TJB,JTV,CJB,JIBS(평일 JIBS 릴레이 제외)] 397,000 330,500/339,960

10 30
  아름다운 이아침 김창완입니다 (3부)         [TBC,KBC,TJB,JTV,CJB,JIBS(평일 JIBS 릴레이 제외)] 397,000 330,500/339,960

  아름다운 이아침 김창완입니다 (4부)         [TBC,KBC,TJB,JTV,CJB,JIBS(평일 JIBS 릴레이 제외)] 397,000 330,500/339,960

11 30
  시네타운 (1부)         [KNN,TJB] (평일 KNN 릴레이 제외) 431,000 300,540/330,780

  시네타운 (2부)         [KNN,TJB] (평일 KNN 릴레이 제외) 431,000 300,540/330,780

PM
12

30
  최화정의 파워타임 (1부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 524,000 524,000

  최화정의 파워타임 (2부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 524,000 524,000

1 30
  최화정의 파워타임 (3부)          [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 524,000 524,000

  최화정의 파워타임 (4부)          [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 524,000 524,000

2 30
  두시탈출 컬투쇼 (1부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 851,000 851,000

  두시탈출 컬투쇼 (2부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 851,000 851,000

3 30
  두시탈출 컬투쇼 (3부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 851,000 851,000

  두시탈출 컬투쇼 (4부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 851,000 851,000

4 30
  붐붐파워 (1부)         [JIBS,G1] 479,000 359,000

  붐붐파워 (2부)         [JIBS,G1] 479,000 359,000

5 30
  붐붐파워 (3부)         [JIBS,G1] 479,000 359,000

  붐붐파워 (4부)         [JIBS,G1] 479,000 359,000

6 30
  박소현의 러브게임 (1부)         [TBC,UBC,G1] 493,000 398,860

  박소현의 러브게임 (2부)         [TBC,UBC,G1] 493,000 398,860

7 30
  박소현의 러브게임 (3부)         [TBC,UBC,G1] 493,000 398,860

  박소현의 러브게임 (4부)         [TBC,UBC,G1] 493,000 398,860

8 30
  이준의 영스트리트 (1부)         [KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 352,000 298,020

  이준의 영스트리트 (2부)         [KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 352,000 298,020

B

9 30
  이준의 영스트리트 (3부)         [KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 213,000 178,560

  이준의 영스트리트 (4부)         [KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 213,000 178,560

10 30
  배성재의 텐 (1부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 213,000 213,000

  배성재의 텐 (2부)         [KNN,TBC,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 213,000 213,000

11 30
  딘딘의 뮤직하이 (1부)         [KNN,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 213,000 197,440

  딘딘의 뮤직하이 (2부)         [KNN,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS,G1] 213,000 197,440

C

AM
12

  딘딘의 뮤직하이 (3부)         [KNN,KBC,TJB,JTV,UBC,CJB,JIBS] 96,000 79,800

1   애프터클럽 (1부)         [KNN,TBC,KBC,JTV,UBC,CJB,JIBS] 96,000 83,800

2   애프터클럽 (2부)         [KNN,TBC,KBC,JTV,UBC,CJB,JIBS] 96,000 83,800

3   김주우의 팝스테이션 (1부)         [KNN,TBC,TJB,JTV,CJB,G1] 96,000 80,260

4   김주우의 팝스테이션 (2부)         [KNN,TBC,TJB,CJB,G1] 96,000 75,400

▶ 107.7Mhz       ▶ SB요금 A : 117,100  B : 61,700  C: 28,900       ▶ 시보요금 A : 70,300  B : 37,000  C : 17,300
▶ [KNN]경남, [TBC]대구, [KBC]광주, [TJB]대전, [JTV]전주, [UBC]울산, [CJB]청주, [JIBS]제주, [G1]강원방송 릴레이 *20.12.08기준
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C
AM
5

05
유영미의 마음은 언제나 청춘 26,000 유영미의 마음은 언제나 청춘 30

AM
5

26,000

B 6 20
SBS 뉴스(비매)

72,000 최영아의 책하고놀자
1부

30 6 72,000
고현준의 뉴스 브리핑 2부

A

7 30
1부

이숙영의 러브FM 174,000 이숙영의 러브FM 

1부
30 7

174,000
2부 2부

8 30
3부 3부

30 8
4부 4부

9
05 

30

SBS뉴스(비매)

168,000

SBS뉴스(비매) 05 

30 9 168,0001부
이철희의 정치쇼 DJ래피의 드라이브 뮤직

1부

2부 2부

10
05 

30

SBS뉴스(비매)

156,996 

SBS뉴스(비매) 05 

30 10 156,996 3부
이철희의 정치쇼 DJ래피의 드라이브 뮤직

3부

4부 4부

11 30
1부

허지웅 쇼 143,913 허지웅 쇼
1부

30 11 143,913 
2부 2부

PM
12

05 

30

SBS뉴스(비매)

162,000

SBS뉴스 (비매) 05 

30
PM
12

162,0001부

이재익의 시사특공대 이재익의 시사특공대 

1부

2부 2부

1 30
3부

116,000
3부

30 1 116,000
4부 4부

2
20 SBS 낮 종합뉴스 116,000 SBS 뉴스(비매)

05 

30
2 108,402

나르샤의 아브라카다브라

1부
1부

나르샤의 아브라카다브라

108,402 2부

3 30
2부

108,402
3부

30 3 108,402
3부 4부

4 30
1부

붐붐파워(비매)

-

붐붐파워(비매)

1부
30 4 -

2부 2부

5 30
3부

-
3부

30 5 -
4부 4부

6
05 

30

SBS 뉴스(비매)

162,000

SBS 뉴스(비매) 05 

30 6 162,0001부

황제성의 ready yo 팡팡 황제성의 ready yo 팡팡

1부

2부 2부

7 30
3부

162,000
3부

30 7 162,000
4부 4부

8 30
SBS 8 뉴스 116,000 SBS 8 뉴스 05 

30 8
108,402

1부

신혜성의 음악 오디세이

108,402

신혜성의 음악 오디세이

1부 108,402

B

9 30
2부 67,284 2부

30 9
67,284

3부 67,284 3부 67,284

10
05 

30

SBS 뉴스(비매)

62,000

최백호의 낭만시대

1부  
30 10 62,0001부

최백호의 낭만시대

2부2부

11 30
3부

62,000
3부

30 11 62,000
4부 4부

C

AM
12

30 1부

김태욱의 기분 좋은 밤

30,838

김태욱의 기분 좋은 밤

1부 30
AM
12

30,838

1 30 2부 30,838 2부 30 1 30,838

2 30 1부

이현경의 뮤직토피아

26,000

이현경의 뮤직토피아

1부 30 2 26,000

3 30 2부 26,000 2부 30 3 26,000

4 30 김정일의 생생가요 24,297 김정일의 생생가요 30 4 24,297

※ 러브 FM : 5분, 10분, 15분 프로그램 - SB광고 미판매          ※ 벤처광고띠 : 0759, 0859, 1059, 1159, 1459, 1859, 1959

▶ FM 103.5 MHz / AM 792 KHz
▶ SB요금 A : 98,400  B : 51,800  C : 24,000               ▶ 시보요금 A : 59,000  B : 31,100  C : 14,400 *20.10.01 기준

 KNN 비 릴레이
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시 분 월 화 수 목 금

  

시 분 토 일 분 시

4 30
똥강아지들 똥강아지들 똥강아지들

TV 동물농장 
-우린 같이 산다

TV 동물농장 
-우린 같이 산다

4 30 TV 동물농장
나의 판타집

30 4

5 20 5 30

불새 2020

40
5

미운 우리 새끼 맛남의 광장 미운 우리 새끼 미운 우리 새끼 맛남의 광장
집사부일체6 30 6 30 30 6

7
10

7 30
불새 2020

20
7

나의 판타집 불새 2020 불새 2020 불새 2020 불새 2020 쩐당포

8
40

8
20 20

8

동상이몽2
너는 내운명

백종원의 
골목식당

백종원의
골목식당

동상이몽2
너는 내운명 맛남의 광장 미운 우리 새끼

조선구마사
9 30 9 30 30 9

10 30
조선구마사

10 30 쩐당포

미운 우리 새끼

30 10

동상이몽2
너는 내운명 미운 우리 새끼 나의 판타집 동상이몽2 

너는 내운명11
20

11 30
강호동의 밥심

30 11

펜트하우스2

쩐당포
12

40 동상이몽2 
너는 내운명

12
20 10

12
강호동의 밥심

나의 판타집 집사부일체펜트하우스2
펜트하우스2 접속! 무비월드1 30 1

40 50
1

백종원의
골목식당

쩐당포
펜트하우스2

맛남의 광장
언니한텐 말해도 돼2 30

집사부일체
언니한텐 말해도 돼 2 30 30 2

펜트하우스2
3

40
3 30 접속! 무비월드 40

3
조선구마사 강호동의 밥심펜트하우스2

동상이몽2
너는 내운명

펜트하우스2
4 30

펜트하우스2
4

10

30 4
TV 동물농장

조선구마사 동상이몽2
너는 내운명

펜트하우스2
5

20
5

20

강호동의 밥심
30 5

백종원의
골목식당

백종원의
골목식당

조선구마사

언니한텐 말해도 돼6 30
강호동의 밥심

6 40
20 6

펜트하우스2

미운 우리 새끼조선구마사
7 30

미운 우리 새끼 미운 우리 새끼

7 30 30 7
TV 동물농장

동상이몽2
너는 내운명

펜트하우스2

8 30 8 30
펜트하우스2

20
8

동상이몽2
너는 내운명

언니한텐 말해도 돼

미운 우리 새끼

9 30
강호동의 밥심 언니한텐 말해도 돼

꼬리에 꼬리를 무는
그날 이야기 2

9 20
40

9

백종원의
골목식당 펜트하우스2

10
20

펜트하우스2
10 30 30 10

강호동의 밥심 언니한텐 말해도 돼 조선구마사

11
40 백종원의

골목식당

11 30
언니한텐 말해도 돼 펜트하우스2

30 11

펜트하우스2

백종원의 
골목식당

동상이몽2
너는 내운명

조선구마사
12 30 12 20 20 12

미운 우리 새끼

백종원의
골목식당

미운 우리 새끼

꼬리에 꼬리를 무는
그날 이야기21

20

나의 판타집

1 30 30 1

동상이몽2 
너는 내운명

접속! 무비월드

2 30

미운 우리 새끼

2 20

미운 우리 새끼

30 2

정글의 법칙
집사부일체

접속! 무비월드 정글의 법칙3 30 TV 동물농장 3 30 30 3
미운 우리 새끼 스페셜

▶ SSA      SA     A     B *15초 기준 단가이며 광고길이에 따라 요금 조정

10

20

10

10

50

30

10
20

10

50

10

20

5050

40

50

4040

20

40

40

20

50

50

20

40
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*15초 기준 단가이며 광고길이에 따라 요금 조정▶ SSA      SA     A     B 

시 분 월 화 수 목 금 시 분 토 일 분 시

4 30 밥은 먹고 
다니냐

밥은 먹고 
다니냐

밥은 먹고 
다니냐

밥은 먹고 
다니냐

밥은 먹고 
다니냐

4 30
불타는 
청춘

꼬리에 
꼬리를 무는

그날 
이야기 2

30 4

5 20 5
40

30 5

집사부
일체

동상이몽2 
너는 내 

운명

접속! 
무비월드 백종원의 

골목식당
미운 우리 

새끼

TV 
동물농장나의 

판타집
6 30 6 30

40
6

TV 
동물농장

정글의 
법칙7

10

7
20

50
7

나의 
판타집

미운 우리 
새끼

불타는 
청춘

꼬리에 
꼬리를 무는

그날 
이야기 2

미운 우리 
새끼

쩐당포
접속! 

무비월드8 30 8 30 30 8

접속! 
무비월드9 30

런닝맨 런닝맨 런닝맨 런닝맨

9 30

미운 우리 
새끼

30 9

레전드 
라인업

영웅호걸10
40

쩐당포 10
50

30 10

런닝맨 런닝맨 런닝맨 런닝맨

레전드 
라인업

영웅호걸
11 30 11 30 쩐당포 30 11

런닝맨

12 30 12

10 10

12

런닝맨 런닝맨언니한텐 
말해도 돼

강호동의 
밥심

동상이몽 2 
너는 내 

운명

런닝맨

런닝맨
1

50
1

50

30 1

런닝맨

집사부
일체

언니한텐 
말해도 돼

2 30 2 30

런닝맨

30 2
강호동의 

밥심맛남의 
광장

미운 우리 
새끼

3 30 3
10

40
3

맛남의 
광장런닝맨

레전드 
라인업

영웅호걸

강호동의 
밥심언니한텐 

말해도 돼
4 30 쩐당포 4

50

30 4

강호동의 
밥심 나의 

판타집
5

10
레전드 
라인업

영웅호걸

5 30
백종원의 
골목식당

30 5

미운 우리 
새끼

백종원의 
골목식당

런닝맨

6 30
런닝맨

6 30 40 6

백종원의 
골목식당

강호동의 
밥심

런닝맨
미운 우리 

새끼

집사부
일체

7
20

7

50

30 7

강호동의 
밥심

백종원의 
골목식당

미운 우리 
새끼

8
40

8 30 30 8

미운 우리 
새끼

언니한텐 
말해도 돼 집사부

일체
백종원의 
골목식당

9 30 강호동의 
밥심

9

50

30 9

미운 우리 
새끼

동상이몽 2
너는 내 

운명 런닝맨
10

20
10 30

10
10

언니한텐 
말해도 돼

꼬리에 
꼬리를 
무는
그날 

이야기 2

접속! 
무비월드

전설의 
무대

아카이브 K11 30 11 40 30 11
강호동의 

밥심
언니한텐 
말해도 돼언니한텐 

말해도 돼
맛남의 
광장

전설의 
무대

아카이브 K
12 30 나의 

판타집

꼬리에 
꼬리를 
무는
그날 

이야기 2

12 30 30 12

런닝맨 미운 우리 
새끼

동상이몽2 
너는 내 

운명

1 30 1
20

10
1

집사부
일체나의 

판타집
정글의 
법칙

미운 우리 
새끼

2
50

2
50

40 2

불타는 
청춘백종원의 

골목식당 집사부일체
백종원의 
골목식당

접속! 
무비월드

접속! 
무비월드3 30 3 30 30 3
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시 분 월 화 수 목 금 시 분 토 일 분 시

5 30
2020 

AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

5 30
2020 

AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

30 5

6 30 6 30 30 6

7 30
*Original 
Content*

수학 가르쳐 
주는 누나

미지수

*Original 
Content*

한나의 뻔뻔 
히스토리

*Original 
Content*

김대균 
토익킹

*Original 
Content*

똘똘새댁의 
목돈데이

*Original 
Content*

교육게릴라의 
힛스토리

7 30

2021
e스포츠

리그
재방송 
편성

2021 
스포츠
리그

재방송 
편성

30 7

8 30 8 30 30 8

9 30 9 30 30 9
[LIVE]

*Original 
Content*

BJ요가하는
티모의 요가 교실

*Original 
Content*
수디 홈트

[LIVE]
*Original 
Content*

BJ요가하는
티모의 요가 교실

*Original 
Content*
수디 홈트

[LIVE]
*Original 
Content*

BJ요가하는
티모의 요가 교실

10 30 10 30 30 10

2021 ASTL 
시즌 2

2021 ASTL 
시즌 2

2021 ASTL 
시즌 2

2021 ASTL 
시즌 2

2021 ASTL 
시즌 2

11 30 11 30 30 11
*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 단편

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 단편

12 30 12 30 30 12

13 30

2021 GSL 
시즌 1

2021 ASL 
시즌 11

2021 ASL 
시즌 11

2021 GSL 
시즌 1

2021 GSL 
시즌 1

13 30

2021 GSL 
시즌 1

2021 ASL 
시즌 11

30 13

14 30 14 30 30 14

15 30 15 30 30 15

16 30 16 30 30 16

17 30 *Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 단편

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 단편

[LIVE]
2021
LoL 

챔피언스 
코리아
스프링

[LIVE]
2021
LoL 

챔피언스 
코리아
스프링

[LIVE]
2021
LoL 

챔피언스 
코리아
스프링

17 30

[LIVE]
2021
LoL 

챔피언스 
코리아
스프링

[LIVE]
2021
LoL 

챔피언스 
코리아
스프링

30 17

18 30 18 30 30 18

[LIVE]
2021 GSL 

시즌 1

19 30

[LIVE]
2021 ASL 

시즌 11

19 30 30 19

20 30 20 30 30 20

21 30 21 30 30 21

22 30

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

22 30

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

*Original 
Content*

아프리카TV 
BJ 정규

30 22

23 30

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

23 30

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

2021 
e스포츠 

리그
재방송 
편성

30 23

24 30 24 30 30 24

1 30 1 30 30 1

2 30 2 30 30 2

3 30
2020 

AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

3 30
2020 

AfreecaTV
BJ멸망전

2020 
AfreecaTV
BJ멸망전

30 3

4 30 4 30 30 4

▶ SSA      SA     A     B 단위 : 원, 15초 기준
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목적 및 내용
◉   코로나로 인해 어려워진 사업 환경에서 마케팅 활동 지원(방송광고 소재 제작 지원)을 통해    

     중소기업 성장에 기여하고, 방송광고시장과 중소기업간 성장의 선순환 구조 형성

지원 부분 ◉   TV CF / 라디오 방송광고 소재 제작비 지원 (지원금 소진시까지)

지원 금액
◉   TV CF 소재 제작 지원: 제작 조건에 따라 결정되며, 최대 3천만원을 넘을 수 없음

◉   라디오 소재 제작 지원 금액 250만원(A타입) / 500만원(B타입) (1건 기준) 

지원 혜택
(선택 적용)

◉   SBS TV 광고 노출 할인 (일부 시간대 최대 70%), 보너스 250% 제공

◉   SBS-AM/FM 광고 노출 할인 (일부 시간대 최대 70%)

◉   광고 집행 시, 집행 희망 금액에 따라 제안서 제공

신청자격

◉   아래의 두가지 조건 중 하나 이상  충족하는 중소기업  

① 중소기업으로서 아래 중 하나 이상의 확인서를 발급받은 기업(신청마감일 기준 유효) 벤처, 이노비즈, 메인비즈, 녹색인증 중소기업,    

     우수Green-Biz, 글로벌IP(지식재산)스타기업, 지식재산경영 인증기업, 사회적기업, 두뇌역량 우수전문기업, 예비사회적기업  

② 프랜차이즈(가맹점) 모집 희망 기업 (단, 대기업 등 상호출자제한기업집단 및 공시대상기업집단 제외)      

      신청마감일 기준 최근 1년 이내 지상파(전국) 및 종합편성방송사 방송광고 집행이 없는 기업

 	SBS M&C 방송광고 제작 지원 안내

중소기업 및 중소 프랜차이즈 업체

광고 소재 제작 지원 안내

 	소재 제작 지원 형태
	 ◉	 제작 기관 : SBS M&C 제작 스튜디오

	 ◉	 필요 자료 : 광고문구 및 제품 이미지 등 (제작 미팅 진행)

	 ◉	 TV 소재 제작의 경우, 제작물에 따라 비용 확인 필요 (모델비 및 기타 출연료 별도)

	 ◉	 방송광고 소재 제작 후 6개월 內 방송광고 매체 집행 필요 (SBS 우선 집행)

	 ◉	 라디오 제작의 경우, 아래 2가지 유형 中 선택 (추가 더빙 및 모델 이슈 발생시 별도 협의, 추가 금액 기업 부담)

	 ◉	 유형별 혜택 지원 적용 가격으로 제작 진행

	 신청 방법 및 문의
	 ◉	 지원 마감 일정 : 매월 마지막주 월요일 _지원금 소진 시 까지

	 ◉	 신청 방법 : 아래 담당자에게 신청서 작성 후 메일 전달

	 ◉	 신청서 : SBS M&C_중소기업 광고제작 지원 신청서 1부 / 중소기업 관련 인증서(벤처,이노리어 등) 1부 / 사업자등록증  1부

	 ◉	 방송광고 소재 제작 후 6개월 內 방송광고 매체 집행 필요 (SBS 우선 집행)

	 ◉	 담당자 : 광고 전략팀 손창민님  /  연락처: 02-6262-2813  /  메일: hand@sbs.co.kr

               성우 나레이션 전문 350만원      100만원

               (250만원 제작지원 + 광고주본인부담 100만원)

* 성우1명, 음악1곡, 소재1편(20초) 제작 기준

◉  추천: 기업 또는 이벤트 광고

◉  형태: 전달 하고자 하는 내용이 많을 경우, 성우를 활용하여 정보전달

◉  성우 선정에 따라 지원 금액 변동 가능

A타입 
A타입 사례 듣기↓                라디오 CM송 제작: 800만원     300만원

               (500만원 제작지원 + 광고주본인부담 300만원)

* CM송 소재1편(20초) 제작 기준

◉  추천: 프랜차이즈, 식품 및 제품 광고

◉  형태: 중독성 있는 브랜딩이 필요한 경우, 다양한 용도로 사용 가능

◉  성우 선정에 따라 지원금액 변동 가능

B타입 
B타입 사례 듣기↓
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광고마케팅 본부 
CONTACT POINT

이상훈 팀장 02-6262-2994 hoonuf@sbs.co.kr

정호석 부장 02-6262-2945 junghs@sbs.co.kr

김상윤 차장 02-6262-2875 sykim@sbs.co.kr

김도훈 대리 02-6262-2924 dohoon.kim@sbs.co.kr

신용철 팀장 02-6262-2977 summa@sbs.co.kr

김태환 부장 02-6262-2995 kth@sbs.co.kr

최지호 차장 02-6262-2957 mo0005@sbs.co.kr

박동빈 대리 02-6262-2980 bin@sbs.co.kr

광고솔루션1팀 

광고솔루션2팀 

SBS-TV

SBS-CATV

전략 영업

광고전략팀 홍석정 팀장 02-6262-2932 hong@sbs.co.kr

김옥빈 차장 02-6262-2991 karumet@sbs.co.kr

박우영 대리 02-6262-2820 pwy2012@sbs.co.kr

송현영 대리 02-6262-2917 dkssud1113@sbs.co.kr

최지훈 사원 02-6262-2968 hoony7@sbs.co.kr

양승요 차장 02-6262-2868 seoungyo@sbs.co.kr

이세영 대리 02-6262-2883 lee230@sbs.co.kr

손창민 사원 02-6262-2813 hand@sbs.co.kr

SBS-TV, SBS 플러스, SBS-Radio, 지역민방, OBS

신현준 국장 02-6262-2918 jinsol@sbs.co.kr광고솔루션1국

간접광고, 가상광고, 캠페인/협찬, BTL, 광고제작

문종목 국장 02-6262-2954 jmmoon@sbs.co.kr콘텐츠 BIZ국

김용민 국장 02-6262-2914 mindragon@sbs.co.kr

조흠진 팀장 02-6262-2955 ips2chj@sbs.co.kr

양종식 차장 02-6262-2959 jsyang1203@sbs.co.kr

엄용진 대리 02-6262-2930 mcjin@sbs.co.kr

노준우 대리 02-6262-2946 Joon.Roh@sbs.co.kr

광고솔루션3팀 

박건도 팀장 02-6262-2953 gdp@sbs.co.kr

고영곤 차장 02-6262-2843 ygon30@sbs.co.kr

안창규 차장 02-6262-2979 ack@sbs.co.kr

김병관 대리 02-6262-2921 bkkim@sbs.co.kr

김견호 대리 02-6262-2983 mcho@sbs.co.kr

광고솔루션4팀 

김학겸 팀장 02-6262-2942 hkkim@sbs.co.kr

이석희 부장 02-6262-2925 seokhee.lee@sbs.co.kr

안형민 차장 02-6262-2873 genesis1810@sbs.co.kr

김진만 대리 02-6262-2827  jimmani@sbs.co.kr

민운정 사원 02-6262-2821 unwlrl87@partner.sbs.co.kr

네트워크팀

최선하 부장 051-850-9940 csha0130@sbs.co.kr

임    진 부장 062-650-3330 jin0612@sbs.co.kr

유영수 차장 042-281-1171 zerosoo@sbs.co.kr

김홍근 차장 053-760-2081 dgmicre@sbs.co.kr

지사 
광주/전주

대전/청주

대구/강원

부산/울산/제주

광고솔루션2국

2021년 3월호 (제 111호)

광고문의 : 서울특별시 종로구 종로1 교보생명빌딩 11층 02)6262 - 2929

플친맺고 cream을 

1등으로 받아보자!

안민호 팀장 02-6262-2886 amh@sbs.co.kr

이혜영 담당 02-6262-2986 leechin@sbs.co.kr

박지원 대리 02-6262-2926 pjw@sbs.co.kr

박상현 대리 02-6262-2928 marinesh702@sbs.co.kr

이슬기 대리 02-6262-2892 seulgilee@sbs.co.kr

최지원 사원 02-6262-2934 jikorita@sbs.co.kr

김영범 위원 02-6262-2987 vic21@sbs.co.kr

유성진 부장 02-6262-2985 ysj@sbs.co.kr

김정희 차장 02-6262-2988 jh.kim@sbs.co.kr

고지현 차장 02-6262-2852 kojihyun@sbs.co.kr

최    훈 차장 02-6262-2854 madmaster@sbs.co.kr

이승재 차장 02-6262-2857 3pan@sbs.co.kr

최형경 대리 02-6262-2856 hgyeong.choi@sbs.co.kr

콘텐츠 솔루션2팀

D.lab

캠페인

교양

박진수 팀장 02-6262-2965 pjs0928@sbs.co.kr

김여진 차장 02-6262-2826 yeojinkim@sbs.co.kr

이혜선 대리 02-6262-2950 mcsun@sbs.co.kr

이범주 사원 02-6262-2829 category@sbs.co.kr

김현아 차장 02-6262-2916 hyuna@sbs.co.kr

길혜림 대리 02-6262-2964 shinyrim@sbs.co.kr

김효진 차장 02-6262-2981 hj.kim@sbs.co.kr

김서영 사원 02-6262-2997 seoyoungkim@sbs.co.kr

강정인 사원 02-6262-2911 lover@sbs.co.kr

최상현 사원 02-6262-2962 csh@sbs.co.kr

콘텐츠 솔루션1팀

BTL

크리에이티브

드라마 / 예능
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